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DARIUSZ CHOCHEL
MANAGER DS. ROZWOJU NOWYCH RYNKOW

JAK WSKAZUJA ANALIZY EKSPERTOW MOTORYZACYJNYCH, W NAJBLIZ-
SZYCH LATACH PARK SAMOCHODOW ULEGNIE SUKCESYWNEMU STARZE-
NIU, CO MA ZWIAZEK Z POSTEPUJACA ELEKTRYFIKACJA POJAZDOW. DZIEKI
TEMU WARTOSC GLOBALNEGO IAM (RYNKU DYSTRYBUTOROW, SKLEPOW
ORAZ HURTOWNI MOTORYZACYJNYCH) MA ZWIEKSZYC SIE O NIEMAL

18 MILIARDOW USD DO KONCA DEKADY. SZCZEGOLNIE W POLSCE BRAN-
ZA TA BEDZIE ROSEA W SZYBKIM TEMPIE, GDYZ KIEROWCOW I WIEKSZO-
SCI FIRM NIE BEDZIE STAC NA PRZESIADANIE SIE DO CORAZ DROZSZYCH,
ZELEKTRYFIKOWANYCH SAMOCHODOW. NA PRZYKEADZIE ROZWOJU SIECI
PROFIAUTO WSKAZAC MOZNA, JAK Z POWODZENIEM INWESTOWAC DZIS

W BRANZY [AM

Wedfug analiz agencji Fortune Business
Insights do 2030 roku warto$¢ global-
nego rynku IAM ma wzrosng¢ z okoto
419 miliardéw USD w 2023 roku do na-
wet 527 miliardéw USD w roku 2030%*.
Gtéwnym czynnikiem ma by¢ starzejacy
sie park pojazddéw, zwigzany m.in. z bra-
kiem dostepnosci lub wysokimi cenami
nowych aut oferowanych w salonach

samochodowych oraz sytuacja makro-
ekonomiczng. Juz teraz nowy samochdd
staje sie towarem luksusowym, na ktory
nie sta¢ przecietnego Kowalskiego.

W poréwnaniu z czasem sprzed pan-
demii rynek sprzedazy nowych pojaz-
déw szczegdlnie w Europie Srodkowo-
Wschodniej jest w regresie, gtéwnie ze
wzgledu na ich koszt i stabg dostepnos¢.

Szczegdlnie teraz zardwno osoby prywat-
ne, jak i firmy decydujg sie na utrzyma-
nie lub zakup samochoddéw uzywanych,
poniewaz zaréwno czas oczekiwania
na nowe auta wynoszacy nawet dwa
lata (m.in. ze wzgledu na kryzys w do-
stawach pétprzewodnikéw czy innych
czescei), jak i ich ceny — skutecznie od-
straszajg klientébw od odwiedzin w sa-
lonach. To za$ wzmaga ruch na rynku
aftermarketowym. W przeciwienstwie do
dilerow samochodowych, sytuacja ryn-
kowa w ostatnich dwdch latach sprzyja
niezaleznym dystrybutorom czeéci moto-
ryzacyjnych. Jesli kto$ zastanawia sie
nad zafozeniem dziatalno$ci biznesowej,
to zaréwno sklep, jak i hurtownia moto-
ryzacyjna sg obecnie naprawde dobrym
pomystem.

Rozwdj ProfiAuto w 2023 r.

— 14 nowych punktéw na mapie Polski
Potwierdzeniem faktu, ze coraz wiecej
przedsiebiorcow decyduje sie na wejscie
w rynek IAM lub rozwdj swoich firm, jest
zwiekszenie liczby nowych partneréw
ProfiAuto o kolejne 14 punktéw tylko
w 2023 roku. Na przestrzeni 12 miesie-
cy do sieci ProfiAuto dotgczyli: CCS z Bit-

goraja, DB Auto z Kdz, ING Autotechnika
z Krasnika, MarCar z Cieszyna, Moto-
Familia z Jelcza-Laskowic, Moto Trader
z Wtoctawka, ProfiParts z Konskich oraz
Tom Car z Konina.

Poza nowymi punktami, réwniez do-
tychczasowi partnerzy rozwijaja swoje
biznesy. Na otwarcie kolejnych oddzia-
téw zdecydowat sie m.in. duzy gracz na
rynku podlaskim — Polamel (nowy punkt
w Wysokiem Mazowieckiem), a takze
Auto Micha$ (Pisz), Abak-Moto (Chrza-
néw i Poreba), Auto Czesci Derkowski
(Gtubczyce), Moto Rabat (Scinawa),
Motores (Debica), Moto-Gama (Zamo$¢)
i RD Dyl (Chorzelow).

tacznie siec¢ liczy juz ponad 240 skle-
poéw i hurtowni oraz ponad 2400 warsz-
tatow w kraju i za granica. Najwiecej
z nich znajduje sie w wojewddztwach:
dolnoslaskim, wielkopolskim oraz $lg-
skim.

Do ProfiAuto dofgczajg nie tylko przed-
siebiorcy, ktérzy dopiero zakfadajg biznes
w branzy aftermarketowej, ale tez firmy
bedace na rynku od lat. Jak mdwig ich
wtasciciele, szczegélnie teraz, w dobie
ciggtych zmian na rynku, kluczowy dla
nich jest dostep do bardzo obszernego
katalogu produktéw, ktérego nowa wersje
zaprezentowaliSmy w poprzednim roku,
oraz naszych lokalnych hubéw magazy-
nowych z ofertg niemal 8,5 miliona cze-
Sci. Dzieki temu mogg liczy¢ na pewne
dostawy nawet w przypadku globalnych
probleméw logistycznych czy wstrzyma-
nia produkcji u niektérych producentow
czesci. Wazne sa tez dla nich szkolenia
Z zarzadzania firma.

Konsekwentnie powiekszamy pakiet
korzysci dla firm przystepujacych do sieci
i widzimy, ze ta strategia rozwoju biznesu
decyduje o naszej przewadze. W osta-
tecznosci pozwala ona rozwija¢ sie za-
réowno firmom czfonkowskim, jak i catej
marce ProfiAuto.

By¢ czy nie by¢ w sieci?

To czesty dylemat oséb prowadzacych
biznes w branzy aftermarketowej (lub za-
stanawiajgcych sie nad jego otwarciem).
Nieprzystapienie do sieci to wolna reka
w podejmowaniu kazdej decyzji, ale tez
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pujac do niej, a podzniej rozwijajgc swoj
biznes. Bycie partnerem sieci takich, jak
ProfiAuto, to nadal prowadzenie niezalez-
nej firmy bez wigzacych ,na cate zycie”
umoéw i braku decyzyjnosci, jak w przy-
padku podobnych ofert na rynku, lecz
ze wsparciem dobrze rozpoznawalnej
w Polsce marki na rynku warsztatowym.
ProfiAuto dziata bowiem w modelu syner-
gii — filozofia dziatania opiera sie na tym,
ze zarabia zaréwno wtasciciel firmy, jak
i wtasciciel marki ProfiAuto — firma Moto-
Profil.

Jakie wiec korzysci otrzymuje obec-
nie kazda firma przystepujaca do sieci?
W przypadku ProfiAuto na wsparcie skfa-
daja sie m.in.: dostep do niemal 8,5 mi-
liona czesci i akcesoridw w od$wiezonym
w 2023 roku katalogu, szkolenia dla pra-
cownikéw, oprogramowanie ProfiBiznes,
narzedzia marketingowe oraz atrakcyjne
formy finansowania wyposazenia, co

419 mld $
527 mld $

Dane za:,Market Research Report” Fortune Business Insights, styczen 2024

bezposrednio przektada sie na wspoétpra-
ce z lokalnymi warsztatami.

Scista wspétpraca Moto-Profilu z do-
stawcami gwarantuje statg dostepnos$é
produktow oraz mozliwos¢ szybkiego
sprowadzenia nietypowych komponen-
téw poprzez profesjonalny katalog. Wta-
Sciciele hurtowni, sklepéw czy serwiséw
bedacy w naszej sieci majg tez dostep
do programu szkolen prowadzonych
przez najwiekszych dostawcow
komponentdéw na $wiecie. Réwniez tych
zwigzanych z serwisowaniem pojazddw
hybrydowych i elektrycznych, ktére po-
jawiaja sie i coraz czesciej bedg sie po-
jawia¢ na naszych drogach. W ramach
obecnos$ci w sieci, marka ProfiAuto pro-
mowana jest tez w Internecie, telewizji,
radiu czy podczas réznego rodzaju wyda-
rzen, co przektfada sie na rozwoj biznesu
w obrebie regionu, w ktérym dziata dany
partner. [ |

m.in.

PIONIERSKIE ROZWIAZANIE TECHNOLOGICZNE PROFIAUTO W BRANZY WARSZTATOWE] —
WIRTUALNY WARSZTAT -~ OPROGRAMOWANIE, KTORE SZKOLI MtODYCH MECHANIKOW
ZA POMOCA TECHNOLOGII WIRTUALNE] RZECZYWISTOSCI I PRZYCIAGA ICH DO ZAWODU

brak wsparcia i catego pakietu ustug, ja-
kie wfasciciel biznesu otrzymuje, przyste-

*) za badaniem ,Market Research Report”
Fortune Business Insights, styczer 2024.
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