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Folia 3M™ IJ180mC Aftermarketowa układanka
ciu folii. Aplikacja może być wykona­
na na dowolnych elementach karoserii  
(np. lusterkach, zderzakach, masce) lub 
na całym pojeździe za pomocą folii 3M 
serii 1080.

Zmiana koloru pojazdu w celu jego 
personalizacji to trend, który rozwija się 
od dłuższego czasu. Dla wielu użytkow­
ników paleta barw stosowanych przez 
producentów samochodów jest bowiem 
stanowczo zbyt wąska.

Przeznaczone do poszczególnych za­
stosowań linie produktów zapewniają 
łatwą aplikację od drobnych elementów 
do najbardziej złożonych wzorów – bez 
użycia plotera. Wysoka elastyczność 
materiału sprawia, że cięcie w dowol­
nym kierunku oraz tworzenie najbardziej 
nieregularnych konturów przebiega nie­
zwykle płynnie.
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Podczas ogólnopolskich targów Rema Days Warsaw firma 
3M Poland zaprezentowała technologię renowacji powłok 
samochodowych nadwozi przy wykorzystaniu folii gra-
ficznych 3M™ IJ180mC

Na firmowym stoisku aż ośmiokrotnie 
zmieniany był w ten sposób wygląd okle­
janego na żywo BMW i8 Frozen Yellow. 
Działo się to w ramach konkursu 3M 
Endorsed Wrap!t Ring, w którym uczest­
niczyło 8 zespołów doświadczonych apli­
katorów z certyfikatem 3M Endorsed. 
Zawody polegały na tym, że w każdym 
starciu dwa zespoły oklejały samochód 
równocześnie, z każdego z jego boków 
według przygotowanych wcześniej wła­
snych projektów graficznych. Korzystały 
też przy tym z innowacyjnej taśmy 3M™ 
Knifeless (medal The Prize for Innova­
tions 2017), ponieważ w konkursie nie 
przewidziano możliwości używania noży­
ka do przycinania folii na samochodzie.

Na stoisku 3M wystawiono również 
innowacyjne rozwiązania partnerów tej 
firmy, takich jak: Certyfikowana Drukar­
nia 3M™ MCS™ DPSdruk.pl, The Wrap 
Center (Certyfikowane Centrum Szkole­

niowo-Egzaminacyjne 3M) i firma folia-
samochodowa.pl, będąca dystrybutorem 
produktów 3M w zakresie zmiany kolo­
ru aut. Obecna tam również była marka  
Steinel wraz ze swoimi innowacyjnymi 
opalarkami, w tym z modelem HG2520 E  
wyposażonym w pirometr HG Scan.

Gwarancja 3M™ MCS™
Jest to unikatowe rozwiązanie, które 
obejmuje nie tylko folię jako materiał, 
lecz także odpowiednio zadrukowany 
wyrób graficzny. Odwiedzający stoisko 
mogli z bliska przyjrzeć się temu, jak folia 
graficzna jest zadrukowywana w techno­
logii HP Latex, a następnie aplikowana 
na pojeździe.

Car wrapping
Zmiana koloru samochodu, inaczej car 
wrapping, to całkowita lub częściowa 
metamorfoza jego wyglądu przy uży­

Dzięki technologii 3M personalizacja pojazdów nie zna granic

Firma 3M
3M pracuje nad praktycznym wykorzy­
staniem osiągnięć nauki w różnych ob­
szarach techniki i gospodarki w celu po­
prawy jakości życia. Wartość sprzedaży 
3M sięga ponad 30 mld USD, a 90 000 
zatrudnionych pracowników efektywnie 
współpracuje z klientami na całym świe­
cie. 

3M Poland sp. z o.o. jest oddziałem 
międzynarodowego koncernu Minnesota 
Mining and Manufacturing. Od ponad  
25 lat wnosi wkład w rozwój polskiego 
biznesu i gospodarki, za co otrzymuje 
liczne nagrody i wyróżnienia.                      n

Oklejanie bez kleju, przycinanie 
bez noża...

W warsztacie powinny być one łatwo iden­
tyfikowane, by ułatwić szybką naprawę 
oraz możliwość zastosowania części od 
wybranego producenta. Identyfikacja czę­
ści stanowi jednak nadal duży problem. 
Potwierdzają to niezależne badania, które 
wykazują, że dystrybutorzy i firmy działa­
jące na wolnym rynku motoryzacyjnym 
nie są w stanie działać pod tym względem 
skutecznie. Problem w regulacjach praw­
nych ograniczających konkurencję.

Badania przeprowadzone przez firmę 
Ricardo dla Komisji Europejskiej oraz 
raport tejże Komisji opracowany na ich 
podstawie, pokazały, że przepisy w za­
kresie dostępu do informacji o naprawie 
oraz utrzymaniu pojazdów (RMI – ang. 
repair and maintenance information), 
zawierają liczne braki i nieprawidłowości.

Propozycje Komisji Europejskiej doty­
czące zmiany ram prawnych RMI zawie­
ra projekt rozporządzenia COM 2016/31. 
Ze swej strony Europejskie Stowarzysze­
nie Producentów Części Motoryzacyjnych 
(CLEPA) oraz Międzynarodowa Federacja 
Niezależnych Dystrybutorów Motory­
zacyjnych (FIGIEFA) zleciły pod koniec 
2017 roku firmie Ricardo opracowanie 
i przeprowadzenie ankiety, której celem 
było uzyskanie aktualnego obrazu funk­
cjonowania systemu informacji.

W badaniu udział wzięło 167 respon­
dentów będących uczestnikami   rynku 
wtórnego zaangażowanymi w: 
	dostarczanie części zamiennych (pro­

ducenci i dystrybutorzy), 
	wydawanie niezależnych katalogów 

części zamiennych, napraw i diagno­
styki oraz programów wsparcia. 

Obraz wyłaniający się z analizy wyników 
jest niepokojący.

Będzie jeszcze gorzej
Zgodnie z wynikami ankiety, niemożność 
skutecznego zidentyfikowania części za­
miennych nadal stanowi problem. Re­
spondenci ocenili, że około 10% części 
w ciągu ostatnich 12 miesięcy nie było 
identyfikowalnych, głównie z powodu 
braku dostępu do informacji identyfika­
cyjnych. Jednak dokładna identyfikacja 
części pojazdów jest zdecydowanie naj­
ważniejszą kwestią dla klientów warszta­
towych. Tak twierdzi aż 93% badanych.

Brak możliwości jednoznacznego 
identyfikowania części powoduje dodat­
kowe obciążenia warsztatów wyszuki­
waniami uzupełniającymi, a nawet za­
mawianiem kilku alternatywnych części 
z koniecznością finalnego zwrotu tych 
niepożądanych. To zwiększa ryzyko utra­
ty klientów na rzecz serwisów autoryzo­
wanych. 75% respondentów uważa, że 
odsetek części, których nie można będzie 
jednoznacznie zidentyfikować w katalo­
gach w ciągu najbliższych 5 lat, wzro­
śnie, zaś 48% respondentów  spodziewa 
się tutaj znacznego wzrostu.

Według ankietowanych wynika to 
z dwóch głównych powodów. Pierwszym 
jest rosnąca złożoność technologii pojaz­
dów wynikająca z digitalizacji i wzrostu 
liczby modeli pojazdów oraz różnorod­
ności ich wyposażenia. Drugi wiąże się 
z faktem, iż producenci pojazdów w tro­
sce o utrzymanie przewagi konkurencyj­
nej nie chcą tych informacji udostępniać.

Jak to powinno wyglądać?
O tym, że IAM boryka się z wieloma pro­
blemami, wiadomo od wielu lat. Raport 
opracowany na zlecenie Komisji Euro­
pejskiej to potwierdził, dając nadzieję, 

iż określone w nim zalecenia spotkają się 
z właściwą reakcją Komisji. Tak się jednak, 
niestety, nie stało. 

Zdaniem Alfreda Franke, prezesa Sto­
warzyszenia Dystrybutorów i Producentów 
Części Motoryzacyjnych, pierwotna wer­
sja projektu rozporządzenia 2016/31 była 
fatalna i przeczyła podstawowym warto­
ściom, które winny być chronione w eu­
ropejskim procesie legislacyjnym, jak np. 
ochrona uczciwej konkurencji.

Raport przygotowany na zlecenie FIGIE­
FA i CLEPA, organizacji reprezentujących 
europejskich dystrybutorów i producentów 
części motoryzacyjnych, po raz kolejny 
pokazał istniejące trudności. Tym razem 
dotyczy to utrudnionej identyfikacji części 
zamiennych, co prowadzi do wzrostu kosz­
tów działalności firm zajmujących się ich 
produkcją i sprzedażą. 

Dziś samochody są coraz bardziej skomplikowa-
ne, do ich budowy potrzeba wciąż więcej części, 
które różnią się od siebie drobnymi detalami, 
zależnymi nie tylko od modelu pojazdu, ale rów-
nież od jego wersji

Mówimy tutaj o średniej na poziomie 
11%, przy czym dla niektórych firm koszty 
prowadzenia działalności są przez to wyż­
sze nawet o ponad 20%! W praktyce ozna­
cza to ogromne straty.

W większości przypadków, co potwierdza 
ostatni raport Ricardo, informacje udostęp­
niane przez producentów pojazdów muszą 
być ręcznie wprowadzane do niezależnych 
katalogów części. W XXI wieku wydaje się to 
zupełnym anachronizmem i oczywiście ob­
niża konkurencyjność firm rynku wtórnego. 
Pełne informacje identyfikujące części po­
winny być dostępne w formacie elektronicz­
nym oraz obejmować pełny zakres numerów 
VIN (17-cyfrowy kod) i wszystkie powiązane 
z nim numery części.                               nFo
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