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Folia 3M™ 1J180mC

Science.
Applied to Life.

DZIEKI TECHNOLOGII 3M PERSONALIZACJA POJAZDOW NIE ZNA GRANIC

PODCZAS OGOLNOPOLSKICH TARGOW REMA DAYS WARSAW FIRMA
3M POLAND ZAPREZENTOWALA TECHNOLOGIE RENOWACJI POWEOK
SAMOCHODOWYCH NADWOZI PRZY WYKORZYSTANIU FOLII GRA-
FICZNYCH 3M" 1]180MC

Na firmowym stoisku az o$miokrotnie
zmieniany byt w ten sposéb wyglad okle-
janego na zywo BMW i8 Frozen Yellow.
Dziato sie to w ramach konkursu 3M
Endorsed Wrap!t Ring, w ktérym uczest-
niczyto 8 zespotéw doswiadczonych apli-
katoréw z certyfikatem 3M Endorsed.
Zawody polegaty na tym, ze w kazdym
starciu dwa zespoty oklejaty samochdd
rownoczesnie, z kazdego z jego bokow
wedfug przygotowanych wcze$niej wia-
snych projektéw graficznych. Korzystaty
tez przy tym z innowacyjnej tasmy 3M™
Knifeless (medal The Prize for Innova-
tions 2017), poniewaz w konkursie nie
przewidziano mozliwo$ci uzywania nozy-
ka do przycinania folii na samochodzie.
Na stoisku 3M wystawiono réwniez
innowacyjne rozwigzania partneréw tej
firmy, takich jak: Certyfikowana Drukar-
nia 3M™ MCS™ DPSdruk.pl, The Wrap
Center (Certyfikowane Centrum Szkole-
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niowo-Egzaminacyjne 3M) i firma folia-
samochodowa.pl, bedgca dystrybutorem
produktéw 3M w zakresie zmiany kolo-
ru aut. Obecna tam réwniez byta marka
Steinel wraz ze swoimi innowacyjnymi
opalarkami, w tym z modelem HG2520 E
wyposazonym w pirometr HG Scan.

Gwarancja 3M™ MCS™

Jest to unikatowe rozwigzanie, ktore
obejmuje nie tylko folie jako materiaf,
lecz takze odpowiednio zadrukowany
wyréb graficzny. Odwiedzajacy stoisko
mogli z bliska przyjrze¢ sie temu, jak folia
graficzna jest zadrukowywana w techno-
logii HP Latex, a nastepnie aplikowana
na pojezdzie.

Car wrapping

/miana koloru samochodu, inaczej car
wrapping, to catkowita lub czesciowa
metamorfoza jego wygladu przy uzy-

ciu folii. Aplikacja moze by¢ wykona-
na na dowolnych elementach karoserii
(np. lusterkach, zderzakach, masce) lub
na calym pojezdzie za pomoca folii 3M
serii 1080.

Zmiana koloru pojazdu w celu jego
personalizacji to trend, ktéry rozwija sie
od dfuzszego czasu. Dla wielu uzytkow-
nikow paleta barw stosowanych przez
producentéw samochoddéw jest bowiem
stanowczo zbyt waska.

Przeznaczone do poszczegblnych za-
stosowan linie produktow zapewniajg
fatwg aplikacje od drobnych elementow
do najbardziej ztozonych wzoréw — bez
uzycia plotera. Wysoka elastycznosc
materiatu sprawia, ze ciecie w dowol-
nym kierunku oraz tworzenie najbardziej
nieregularnych konturéw przebiega nie-
zwykle ptynnie.

OKLEJANIE BEZ KLEJU, PRZYCINANIE
BEZ NOZA...

Firma 3M
3M pracuje nad praktycznym wykorzy-
staniem osiggnie¢ nauki w réznych ob-
szarach techniki i gospodarki w celu po-
prawy jakosci zycia. Wartos¢ sprzedazy
3M siega ponad 30 mld USD, a 90 000
zatrudnionych pracownikéw efektywnie
wspotpracuje z klientami na catym $wie-
cie.

3M Poland sp. z 0.0. jest oddziatem
miedzynarodowego koncernu Minnesota
Mining and Manufacturing. Od ponad
25 lat wnosi wktad w rozwdj polskiego
biznesu i gospodarki, za co otrzymuje
liczne nagrody i wyréznienia.

FOT. 3M

FOT. MEDIA.WIRED.COM

Aftermarketowa ukfadanka

DZIS SAMOCHODY SA CORAZ BARDZIE] SKOMPLIKOWA-
NE, DO ICH BUDOWY POTRZEBA WCIAZ WIECE) CZESCI,
KTORE ROZNIA SIE OD SIEBIE DROBNYMI DETALAMI,
ZALEZNYMI NIE TYLKO OD MODELU POJAZDU, ALE ROW-

NIEZ OD JEGO WERSJI

W warsztacie powinny by¢ one fatwo iden-
tyfikowane, by ufatwi¢ szybkg naprawe
oraz mozliwo$¢ zastosowania czesci od
wybranego producenta. Identyfikacja cze-
$ci stanowi jednak nadal duzy problem.
Potwierdzajg to niezalezne badania, ktére
wykazuja, ze dystrybutorzy i firmy dziafa-
jace na wolnym rynku motoryzacyjnym
nie sg w stanie dziata¢ pod tym wzgledem
skutecznie. Problem w regulacjach praw-
nych ograniczajgcych konkurencje.

Badania przeprowadzone przez firme
Ricardo dla Komisji Europejskiej oraz
raport tejze Komisji opracowany na ich
podstawie, pokazaty, ze przepisy w za-
kresie dostepu do informacji o naprawie
oraz utrzymaniu pojazdéw (RMI — ang.
repair and maintenance information),
zawieraja liczne braki i nieprawidfowosci.

Propozycje Komisji Europejskiej doty-
czgce zmiany ram prawnych RM| zawie-
ra projekt rozporzadzenia COM 2016/31.
Ze swej strony Europejskie Stowarzysze-
nie Producentéw Czesci Motoryzacyjnych
(CLEPA) oraz Miedzynarodowa Federacja
Niezaleznych  Dystrybutoréw  Motory-
zacyjnych (FIGIEFA) zlecity pod koniec
2017 roku firmie Ricardo opracowanie
i przeprowadzenie ankiety, ktérej celem
byto uzyskanie aktualnego obrazu funk-
cjonowania systemu informacji.

W badaniu udziat wzieto 167 respon-
dentéw bedacych uczestnikami  rynku
wtdrnego zaangazowanymi w:

dostarczanie cze$ci zamiennych (pro-

ducenci i dystrybutorzy),

wydawanie niezaleznych katalogow

czesci zamiennych, napraw i diagno-

styki oraz programéw wsparcia.
Obraz wytaniajacy sie z analizy wynikéw
jest niepokojacy.

Bedzie jeszcze gorzej
Zgodnie z wynikami ankiety, niemozno$¢
skutecznego zidentyfikowania czesci za-
miennych nadal stanowi problem. Re-
spondenci ocenili, ze okoto 10% czesci
w ciggu ostatnich 12 miesiecy nie byfo
identyfikowalnych, gtéwnie z powodu
braku dostepu do informacji identyfika-
cyjnych. Jednak dokfadna identyfikacja
czesci pojazdow jest zdecydowanie naj-
wazniejszg kwestig dla klientéw warszta-
towych. Tak twierdzi az 93% badanych.

Brak mozliwosci  jednoznacznego
identyfikowania cze$ci powoduje dodat-
kowe obcigzenia warsztatow wyszuki-
waniami uzupetniajgcymi, a nawet za-
mawianiem kilku alternatywnych czesci
z konieczno$cig finalnego zwrotu tych
niepozadanych. To zwieksza ryzyko utra-
ty klientébw na rzecz serwiséw autoryzo-
wanych. 75% respondentéw uwaza, ze
odsetek czesci, ktérych nie mozna bedzie
jednoznacznie zidentyfikowa¢ w katalo-
gach w ciggu najblizszych 5 lat, wzro-
$nie, za$ 48% respondentdéw spodziewa
sie tutaj znacznego wzrostu.

Wedtug ankietowanych wynika to
z dwdch gtéwnych powodow. Pierwszym
jest rosngca ztozonos$¢ technologii pojaz-
doéw wynikajgca z digitalizacji i wzrostu
liczby modeli pojazdéw oraz réznorod-
nosci ich wyposazenia. Drugi wigze sie
z faktem, iz producenci pojazdéw w tro-
sce o0 utrzymanie przewagi konkurencyj-
nej nie chcy tych informacji udostepniac.

Jak to powinno wygladaé?

O tym, ze IAM boryka sie z wieloma pro-
blemami, wiadomo od wielu lat. Raport
opracowany na zlecenie Komisji Euro-
pejskiej to potwierdzit, dajac nadzieje,
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iz okreslone w nim zalecenia spotkajg sie
z wiasciwg reakcjg Komisji. Tak sie jednak,
niestety, nie stato.

Zdaniem Alfreda Franke, prezesa Sto-
warzyszenia Dystrybutoréow i Producentéw
Czesci Motoryzacyjnych, pierwotna wer-
sja projektu rozporzadzenia 2016/31 byta
fatalna i przeczyta podstawowym warto-
Sciom, ktére winny by¢ chronione w eu-
ropejskim procesie legislacyjnym, jak np.
ochrona uczciwej konkurencji.

Raport przygotowany na zlecenie FIGIE-
FA i CLEPA, organizacji reprezentujacych
europejskich dystrybutoréw i producentéw
czesci motoryzacyjnych, po raz kolejny
pokazatf istniejgce trudnosci. Tym razem
dotyczy to utrudnionej identyfikacji czesci
zamiennych, co prowadzi do wzrostu kosz-
tow dziatalnosci firm zajmujacych sie ich
produkcjg i sprzedaza.

Mowimy tutaj o $redniej na poziomie
11%, przy czym dla niektérych firm koszty
prowadzenia dziatalnosci sg przez to wyz-
sze nawet o ponad 20%! W praktyce ozna-
cza to ogromne straty.

W wiekszosci przypadkow, co potwierdza
ostatni raport Ricardo, informacje udostep-
niane przez producentéw pojazddéw muszg
by¢ recznie wprowadzane do niezaleznych
katalogow czesci. W XXI wieku wydaje sie to
zupetnym anachronizmem i oczywiscie ob-
niza konkurencyjnos¢ firm rynku wtérnego.
Petne informacje identyfikujgce czesci po-
winny by¢ dostepne w formacie elektronicz-
nym oraz obejmowac petny zakres numerow
VIN (17-cyfrowy kod) i wszystkie powigzane
Z nim numery czesci.
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