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prez. Oni na targach nie ograniczają się 
do dodatkowej reklamy swych produktów 
i usług, lecz przede wszystkim rzeczywi­
ście targują. Skutkuje to nawiązywaniem 

obustronnie korzystnych kontaktów han­
dlowych i kooperacyjnych. Dlatego też na 
ich stoiskach niewielu jest przypadkowych 
widzów. Przeważnie są to faktycznie za­

leżącego niejako po drodze z lotniska Char­
lesa de Gaulle’a do sławnych centralnych 
dzielnic miasta. 

Najwięksi i najbardziej renomowani 
światowi wystawcy stawili się na Equip 
Auto chyba w pełnym komplecie. Zaprezen­
towali standardową na takich imprezach te­
matykę ekspozycji. Na targowych stoiskach 
pokazywano więc między innymi: produkty 
i technologie związane z szeroko rozumia­
ną techniką samochodową, motoryzacyjne 
części zamienne, materiały eksploatacyjne, 
akcesoria i dodatkowe wyposażenie po­
jazdów, sprzęt do diagnozowania, napraw 
i serwisowania samochodów, rozwiązania 
logistyczne oraz informatyczne.  

Wśród firm prezentujących tu swoje 
oferty największą grupę  stanowiły fran­
cuskie (ok. 40%) i zagraniczne, mające 
swe rozbudowane przedstawicielstwa na 
francuskim rynku. Następni pod względem 
liczebności byli (jak wszędzie) przedsię­
biorcy chińscy. 

Polskich stoisk naliczyliśmy siedem­
naście. Przygotowały je firmy: APP, Auto-
France, Auto-Starter, E-Moto, Entertrade, 
Epros, Fischer Automotive One, Górecki, 
Kamar, Kampol, Kegel-Błażusiak, M-Tech, 
Perfekt Anna Rudzka, Polmostrów, Polstar­
ter, Pro Tec i WAŚ. Wystawcy z Polski mieli 
na Equip Auto status „gości honorowych”, 
dzielony wprawdzie z Algierczykami, Ma­
rokańczykami i Tunezyjczykami, lecz nie­
wątpliwie zaszczytny. Poza tym piątek,  
16 października, ogłoszono na Equip Auto 
dniem polskim. Wewnętrzna targowa tele­
wizja emitowała wtedy za pośrednictwem 
wszechobecnych telebimów programy na 
temat lokalnego polskiego rynku i francu­
skich doświadczeń współpracy z polskimi 
przedsiębiorstwami. 

Można powiedzieć, że na tym paryskim 
forum branżowym reprezentowały nas firmy 
zaliczane u nas raczej do mniejszych lub 
średnich. Dzieje się tak z całkiem racjonal­
nych biznesowych powodów. Po pierwsze, 
te większe i bardziej znane nie są z reguły 
już tak całkiem nasze, więc miały jedynie 
swój anonimowy wkład w ekspozycje ma­
cierzystych, międzynarodowych korpora­
cji. Po drugie zaś, właśnie tacy wchodzą­
cy na międzynarodowe rynki wytwórcy ze 
wschodniej Europy i Azji, a coraz częściej 
i z innych kontynentów stanowią przysło­
wiową sól współczesnych targowych im­

Filtry francuskiej 
marki Purflux 
należącej do 
międzynarodowej 
grupy Sogefi  
dostępne są  
w Polsce w ofer­
cie Inter Cars 
oraz kilku innych 
importerów

Opony, nawet 
najlepsze, pokazy­
wane w naturze 
nie są specjalną 
atrakcją dla 
żadnej targowej 
publiczności, 
więc Continen­
tal postanowił 
zainteresować 
swych potencjal­
nych klientów  
w bardziej 
wyrafinowany 
sposób

Na targach  
Equip Auto miała 
miejsce premiera 
nowego produk­
tu polskiej firmy 
APP, czyli kom­
pletu narzędzi  
o nazwie NTools 
PDR System, prze­
znaczonego do 
usuwania wgnie­
ceń nadwozi  
bez poprawek 
lakierniczych

Firma inżynierska 
CADM z Krakowa 
nie miała na Equip 
Auto własnego 
stoiska, lecz swą 
ofertę projekto­
wania produktów 
motoryzacyjnych 
przedstawiła  
w formie intresują­
cej, multimedialnej 
prezentacji

Podczas targów odbyła się też internetowa debata na temat 
polskiej aktywności na międzynarodowym rynku moto­
ryzacyjnym, na zdjęciu od lewej: Bruno Tiphine – z Auto­
distribution, Michał Laska – właściciel krakowskiej firmy 
CADM Automotive, moderator panelu – Eric Devos, Janusz 
Pieńkowski – Radca-Minister Ambasady RP w Paryżu i prezes 
Polskiej Izby Motoryzacji – Roman Kantorski 

Widzowie gromadzili się najgęściej przy stoiskach, gdzie 
na tle statycznych eksponatów rozgrywała się jakakolwiek 
akcja. Niezależnie od swej klasy występy artystyczne towa­
rzyszące wszelkim motoryzacyjnym targom z reguły budzą 
większe zainteresowanie branżowej publiczności niż profe­
sjonalne oferty wystawców. Tak dzieje się wszędzie i nawet 
Paryż nie jest tu wyjątkiem

interesowani i kompetentni partnerzy, 
więc nie brakuje konkretnych tematów do 
rzeczowych rozmów.         

Przemysław KrzczanowiczFo
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