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podstawie badań wiemy, że w Polsce na-
sze produkty zna i kupuje 17% mężczyzn 
oraz 5% kobiet. Są to w przeważającej 
większości osoby młode, o wyższych 
dochodach, mieszkańcy dużych miast. 
Równocześnie, rozwijając od lat sprzedaż 
poprzez warsztaty niezależne, umacnia-
my naszą pozycję w Polsce powiatowej.

Kluczowe cechy produktów 
W doborze rodzaju oleju do konkretnego 
silnika trzeba przede wszystkim uwzględ-
niać zalecenia jego producenta. Odpowia-
da im przeważnie kilka równorzędnych 
produktów różnych olejowych koncernów. 
Liczy się więc zgodność ich parametrów 
technicznych z instrukcją serwisową pojaz-
du, a także tzw. aprobaty samochodowych 
marek, poświadczające przydatność dane-
go oleju do określonych modeli pojazdów.

Obecnie oleje samochodowe produko-
wane są w oparciu o pięć grup baz ole-
jowych. Zalicza się do nich: bazy mine-
ralne, mineralne uszlachetnione, tzw. hy-
drokraki, PAO oraz w niewielkim stopniu 
estry. W przyszłości rosnąć będzie udział 
olejów hydrokrakowanych ze względu na 
stosunkowo niski koszt ich produkcji.

W szczegółowym doborze oleju silni-
kowego podstawowe znaczenie ma jego 
lepkość, czyli zdolność płynięcia mierzona 
w mm2/s. Jej wartość dominująca dziś 
na serwisowym rynku to 10W-40, ale 

przyszłość należy do niższych lepkości 
5W-30, 5W-20, 0W-20, 0W-30. Prze-
mawia za tym upowszechnianie się takich 
rozwiązań technicznych, jak downsizing, 
wymagający zdolności tworzenia cienkich 

i mocnych filmów olejowych, większej 
prędkość krążenia i wyższego ciśnienia 
oleju w obiegu bez pogorszenia efektyw-
ności odprowadzania zanieczyszczeń 
i ciepła. Podobne wymogi lepkościowe 
wiążą się z turbodoładowaniem. 

Dodatkowe oczekiwania konstruk-
torów nowoczesnych silników dotyczą 
kompatybilności olejów z filtrami cząstek 
stałych (DPF/FAP) albo z zastosowaniem 
paliw alternatywnych, wymuszających 
jeszcze skuteczniejsze neutralizowanie 
ryzyka korozji. 

Liqui Moly szybko reaguje na zmia-
ny trendów techniczno-konstrukcyjnych, 
wprowadzając nowe receptury olejów 
odpowiadające w pełni najnowszym 
oczekiwaniom czołowych producentów 
samochodów. Nie prowadzi natomiast 

reklamujących je kampanii wizerunko-
wych. Wychodzi bowiem z założenia, 
iż więcej w tak skomplikowanej materii 
osiągnąć można poprzez kompetentne 
działania edukacyjne.                           n Fo
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 Kryteria przy wyborze oleju

	 DOBRA JAKOŚĆ ZA DOBRĄ CENĘ	                                                21%

	 DOBRA OCHRONA SILNIKA	                                                  18%    55%

	 WYSOKA JAKOŚĆ     	                                           16%

	 OLEJ ODPOWIEDNI DO MOJEGO SAMOCHODU	                                       14%

	 ZALECENIE PRODUCENTA SAMOCHODU	                          9%

	 ZALECENIE MECHANIKA, SPRZEDAWCY	                       8%

	 NISKA CENA	            4%

	 MARKA OLEJU	         3%

	 OSZCZĘDNOŚĆ PALIWA	         3%

	 POPRAWA OSIĄGÓW SILNIKA	         3%

	 OLEJ ZAAWANSOWANY TECHNOLOGICZNIE	    1%

  Zmiany w zastosowaniu baz olejowych dla olejów do sam. osobowych

  Zmiany udziału klas SAE dla olejów do samochodów osobowych
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