EQUIP AUTO 2015

INTERNATIONAL EXHIBITION FOR AUTOMOTIVE AFTERSALES AND SERVICES

OD WTORKU 13 DO SOBOTY 17 PAZDZIERNIKA
0D GODZ. 9:00 DO 18:00
WE CZWARTEK 15 PAZDZIERNIKA DO GODZ. 21:00
PARIS NORD VILLEPINTE « FRANCJA

Wtorny rynek motoryzacyjny oczekuje Panstwa

ZAREJESTRUJ
WEJSCIOWKE NA TARGI
| zaplanuj spotkania z
wystawcami poprzez
www.equipauto.com
kod : G171

Ponad 1500 wystawcow i 100 000 odwiedzajacych
* 4 kraje w charakterze gosci honorowych :
Algieria, Tunezja, Maroko i Polska

« 5 dni relacji na zywo na Platformie TV - wywiady,
biezace informacje

(MoZIivvos’c’ Sciggniecia aplikacji mobilnej targow ! )

Wiecej informacii na : www.equipauto.com
Miedzynarodowe Targi Francuskie : 22 815 64 55 - promopol@it.pl
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Rozdwojenie

Tak chyba najstosowniej nazwa¢ mozna opisywane tu zjawisko, by z jednej strony wyrazic¢
Jego istote, a z drugiej — nie narazi¢ sie nikomu bliskoznacznymi terminami psychiatrycz-
nymi, zaczynajgcymi sie od sylaby ,schiz”, skoro rzecz dotyczy ludzi skadingd normal-
nych, nalezgcych do spofecznej wiekszosci.

Trudno stwierdzic¢, czy stusznie godzi sie owa wiekszo$¢ z pogladem, iz bezpieczen-
stwo ruchu drogowego wymaga ograniczania predkosci rozwijanych przez mechaniczne
pojazdy. Ogdinie informujg o tym stosowne przepisy, a szczegétowo — znaki. Nikt nie kwe-
stionuje ich prawomocnosci, chociaz nie wszyscy sie do nich stosujg. Akceptowana jest
réwniez powszechnie generalna zasada scigania wszelkich naruszen prawa, w tym takze
drogowego. Zajmujg sie tym specjalnie powofane organa za pomocg legalnych metod
i takiegoz sprzetu. Ich zadaniem jest sprawcdw popetnianych wykroczen ustalac i karac
po udowodnieniu winy.

Jednoczesnie jednak obowigzujgcym ograniczeniom predkos$ci towarzyszg ostrzezenia
0 jej prawdopodobnej kontroli przez fotoradary i mobilne patrole policji. Jakby tego byfo
mato, informacje uprzedzajgce kierowcéw o tym rodzaju ,zagrozen” publikowane sg bez
przeszkdd w programach nawigacyjnych, na mapach, w prasie i swobodnie kolportowa-
nych ulotkach.

O co w tym wiasciwie chodzi? Naiwne wydajg sie ttumaczenia, ze wiekszos¢ zawczasu
powiadomionych jednak zwalnia, czyli zachowuje sie zgodnie z prawem. Tak, ale zndw
wiekszosS¢ z tej wiekszosci przyspiesza zwykle ponownie w strefach rownie zakazanych,
lecz niekontrolowanych, w mysl reguty: nie ten winien, kto zawinit, lecz kto dat sie zfapac.
Analogicznym sposobem mozna by podawac do wiadomosci zainteresowanych, iz w mar-
kecie monitorowane sg sektory B, D i F, a bilety w tramwaju sprawdza sie w godzinach
od 13.30 do 16.45. Efekt wychowawczy zaden, a za to cenna zacheta i bezkarna pomoc
w ewentualnych dziataniach przestepczych. Nie tedy raczej droga, by ,nas, zjadaczy chle-
ba, w anioty przemienic¢”.

Przyktady moralnie rozdwojonych racji znalezé mozna nie tylko w polityce Scigania
i karania, lecz takze w coraz powszechniejszych praktykach biznesowego ,nagradzania”.
Kto sie nie leni, dokfada do sprzedawanych produktow rozmaite nagrody, gratisy lub pre-
mie, siegajac hojng rekg do... kieszeni klienta. Zastrzezen nie budzg na 0gdt przypad-
ki obdarowywania wszystkich nabywcdw premiowanych débr. Nie kazdemu wprawdzie
dany rodzaj ,prezentéw” musi odpowiadad, lecz ,darowanemu koniowi nie zaglada sie
w zeby”. W rzeczywistosci w przystowiowy kori zostat po prostu optacony w cenie, Ktora
bez tego dodatku mogtaby by¢ nizsza. Znacznie bardziej usatysfakcjonowani czujg sie
zdobywcy wyrdzniert niekoniecznie dla nich atrakcyjnych, lecz o wiele cenniejszych od
warto$ci skromnego zakupu. Pozostali klienci zwykle w ogdle nie zdajg sobie sprawy, ze
wraz z towarem sprzedano im, nie pytajac o zgode, jakies losy o blizej nieznanej cenie.
Co ma z tego organizator owej loterii? Nie wiadomo, bo realnych jego korzysci nie sposdb
wyliczyd.

Marian Koztowski
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