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Genialnie prosty
ESl[tronic] 2.0 — program
diagnostyczny firmy Bosch/ -
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Jeszcze nigdy diagnozowanie z ESlI[tronic] nie byto tatwiejsze, bardziej przej-

rzyste i szybsze. A tym samym bardziej optacalne. Numer 1 na $wiecie wsréd

programow dla warsztatow zostat teraz zmodernizowany technicznie i optycznie:

» tatwiejsze lokalizowanie usterek: CAS(plus) kojarzy ze soba dane do diagno-
zowania, naprawy i serwisowania.

» Mniej klilknie¢ myszy, wiecej informacji: bezposredni dostep z diagnozy sterow-
nikdw do wyszukiwania usterek oraz w odwrotng strone. Rowniez bezposredni
dostep ze schematéw czynnosci obstugowych do diagnozy sterownikéw.

Jeden program do wszystkich rodzajow pojazdéw: ESI[tronic] 2.0 dla samocho-

déw osobowych, ciezarowych, dostawczych, przyczep i autobusow.

Nie tra¢ czasu, rozpocznij prace z ESI[tronic] 2.0.

www.bosch.pl
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Adresaci

Pan dr inz. Andrzej Tippe w sympatycznym liscie podzielit sie z nami swym rozczarowa-
niem naszg niedawng publikacjg zatytutowang ,,Granice wielosezonowosci”, a dotycza-
cg olejow silnikowych. Zawarte w niej wypowiedzi przedstawicieli czofowych, dziafajg-
cych na polskim rynku olejowych producentdw uznat bowiem za dywagacje w rodzaju
,Granice wielosezonowosci a hodowla fiotka alpejskiego na potfudniowych zboczach
Himalajéw w okresie monsunowym”, by dojs¢ do nastepujgcego wniosku: ,,Okazuje sie,
ze mozna duzo dyskutowa¢ marketingowo, ale brakuje 0gdinej, podstawowej wiedzy
technicznej. Dlatego wydaje mi sie, ze moze warto byfoby zamiescic¢ informacje, co to
sg klasy lepkosci i na czym polega wielosezonowosc”.

Z tym ostatnim postulatem zgodzi¢ sie byfo tym fatwiej, ze doktor Tippe sam po-
mogt go spetnic, dofaczajgc rzeczowy i catkiem obiektywny swdj artykut. Publikujemy
80 7 przyjemnoscig w niniejszym wydaniu ,Autonaprawy”, a do wyjasnienia pozostaje
Jedynie kwestia owych ,alpejskich fiotkow w Himalajach”.

Otdz, w naszym miesieczniku od czasdw jego powstania staramy sie konsekwentnie
realizowac zasade ,artykufow z pierwszej reki”, czyli otrzymywanych od kompetentnych
pracownikow renomowanych firm zajmujacych sie akurat interesujgcg nas dziedzing
motoryzacyjnej techniki. Tak wiec wszyscy nasi autorzy dysponujg solidng wiedzg do-
tyczgcg omawianych produktdw i technologii oraz ich przydatnos$ci dla potencjalnych
klientdw, a rownoczesnie naszych czytelnikdéw. Nie chroni to jednak czasem przed po-
wstawaniem tekstow merytorycznie miatkich lub tematycznie chybionych. Przyczyng
tego jest zwykle nie osobowos¢ piszgcego, lecz jego wyobrazenie na temat zaintereso-
wan i upodobart domniemanego adresata.

Mozna, jak czyni to dr Tippe i zdecydowana wiekszos¢ publikujgcych u nas fachow-
cow, liczy¢ na odbiorce oczekujgcego dodatkowej wiedzy lub zweryfikowania wiadomo-
sci juz wczesniej posiadanych. Mozna tez przeciwnie: Swiadomie unikaé¢ powazniej-
szych zagadnieri, by ambitny, lecz niezbyt lotny czytelnik nie poczut sie obrazony ich nie
rozumiejgc, a koncentrowac sie na refleksjach raczej oczywistych i przez to budzacych
pewna solidarnos$é w stosunku do autora i zatrudniajacej go firmy. Stad juz krok tylko
do zatozenia, ze dw adresat drukowanej wypowiedzi nie jest nawet czytelnikiem, gdyz
odczytuje zaledwie pojedyncze sftowa. Zamiast jakiejkolwiek argumentacji wystarczy
uzy¢ marketingowo-reklamowej techniki, opartej na wielokrotnym powtarzaniu nazwy
promowanej marki iflub produktu z dodatkiem wartosciujgcych okresleri: ,,innowacyjne,
rewolucyjne, rewelacyjne itp.”.

Kazda z tych, bardzo rozbieznych, koncepcji publicznych wystapien ma jakie$ uza-
sadnienie, gdyz znajduje swoich wdziecznych adresatéw. Chociaz z nieczytajacymi le-
piej nie kontaktowad sie drukiem — raczej wykorzystywac inne kanaty tgcznosci, jesli jest
to w ogdle do czegos potrzebne.

Marian Koztowski
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