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Działająca od 1992 r. polska 
firma Union Parts sp. z o.o., do 
której należy marka Rotinger, 
ma już bogate doświadczenie 
w przemysłowej produkcji czę-
ści do fabrycznego montażu 
samochodów osobowych. 

Jej główną specjalnością 
w tym zakresie są tarcze i bęb-
ny hamulcowe, produkowane 
od 2001 roku do dziś m.in. dla 
fabryk Fiat Auto Poland i  do-
stępne w  sieci dealerów Fiata 
jako oryginalne części za- 
mienne. Firma Union Parts dy- 
sponuje parkiem maszyno-
wym najnowszej generacji (co 
zapewnia wysoką precyzję wy- 
konania i  powtarzalność geo- 
metryczną produktów), wła-
snym biurem konstrukcyjno- 
technologicznym, izbą pomiaro-

wą oraz centrum magazynowo- 
logistycznym, a  od 2000 r. 
posiada Certyfikat Jakości ISO 
9001 wydany przez Dekra 
Certyfication, systematycznie 
potem aktualizowany. 

Ten potencjał umożliwił 
podjęcie pod marką Rotinger 
dodatkowej produkcji tarcz 
i bębnów hamulcowych, kiero-
wanej na niezależny rynek czę-
ści zamiennych. Są to elementy 
przeznaczone do różnych mo-
deli samochodów wielu świato-
wych producentów.

– Zwracamy szczególną 
uwagę na modele, które nie-
jako „wychodząc” spod opieki 
serwisów autoryzowanych, 

Rotinger: nowość na rynku wtórnym
trafiają do niezależnych warsz-
tatów, zrzeszających klientów, 
którzy mogą zainteresować się 
naszą, tańszą niż w ASO ofer-
tą – mówi Paweł Kędzior, ma-
nager sprzedaży Union Parts 
sp. z  o.o., odpowiedzialny za 
rozwój Rotinger.  – Dzięki suk-
cesywnemu rozszerzaniu obej-
muje ona obecnie 820 rodza-
jów tarcz hamulcowych i ponad 
80 bębnów. Elementy te wyróż-
niają się wysoką skutecznością 
hamowania, eksploatacyjną 
trwałością, umożliwiającą uzy-
skiwanie długich przebiegów 
międzynaprawczych i  stano-
wią równoważny pod każdym 
względem odpowiednik analo-

Nowe referencje produktów Rotinger wprowadzone w 2011 roku
Nr Rotinger Nr OE Opis
4500	 45251TL1G00	 Honda	Accord	IX	[296X47,2]
4510	 569063	 Opel	Insignia	[296X51]
4515	 4615A115	 Mitsubishi	Lancer	Sportback	[276X46]
20159	 306573013;	30657301	 Volvo	XC90	[336X51]
20366	 46843608	 Alfa	Romeo	159,	Brera,	Giuletta,	Spider	[305X40,2]
20381	 4246J0	 Citroën	C1;	Peugeot	107;	Toyota	Aygo	(B10)	[247X35,3]
20398	 1644230612	 Mercedes	GL	(X164),	Mercedes	M	(W164),	Mercedes	R		
	 	 (W251,	V251)	[	330X63]
20654	 4E0615601K	 Audi	A8;	VW	Phaeton	[310X42,2]
20682	 4779438AB;	4779438AA	 Chrysler	300	C	[350X65,6]
20755	 40206JG00A;	40206JE20A	 Nissan	Qashqai,	Nissan	X-Trail	(T31)	[295,5X44]
20855	 34116774985	 Mini	Cooper	(R56),	Clubman	[280X44]
21074	 1500159;	1514427	 Ford	Galaxy,	Mondeo	IV,	S-MAX;	Volvo	S60,	S80	[300X52]
20455	 9064210012;	2E0615301;	 Mercedes	Sprinter,	VW	Crafter	[300X68,7]	68006716AA

gicznych produktów dystrybu-
owanych przez autoryzowane 
sieci sprzedaży.

Poza tym firmowe biuro 
konstrukcyjno-technologiczne 
umożliwia realizację krótko - 
seryjnej produkcji tarcz tunin-
gowych według indywidual-
nych wymogów technicznych – 
od przygotowania specjalnych 
odlewów, poprzez wielofazową 
obróbkę mechaniczną, aż po 
precyzyjne wyważenie goto-
wych produktów. Dotychczas 
opracowane projekty tuningo-
we cechuje pełna niezawod-
ność w  dowolnych warun-
kach drogowo-klimatycznych 
i atrakcyjne walory estetyczne.

Rośnie sieć Magneti Marelli Modne kolory aut

Od 1952 roku koncern DuPont 
publikuje doroczne dokumenty 
zatytułowane „Automotive Co-
lour Popularity Report”, czyli 
raporty na temat popularności 
barw lakierów wykorzysty-
wanych przez branżę moto-
ryzacyjną na całym  świecie. 
Z  ostatniego, wydanego w  li-
stopadzie 2011 roku, wyni-
ka, że w  Europie największą 
popularnością (25% nowych 
pojazdów) wciąż, bo od roku 
2007, cieszy się czerń. Wśród 

samochodów luksusowych i ty- 
pu SUV ten odsetek sięga 40%.  
Drugim co do popularności  
kolorem była biel (20%). Stra-
ciły natomiast: kolor szary 
(18%) i srebrny (15%). Piątkę 
najchętniej wybieranych barw 
zamyka błękit z  pięcioprocen-
towym poparciem. Oprócz tego 
rankingu kolorów DuPont orga-
nizuje co roku pokaz trendów 
kolorystycznych dla najważ-
niejszych światowych produ-
centów samochodów.

W  2012 roku sieć autoryzo-
wanych warsztatów Magneti 
Marelli Checkstar w Polsce ma 
powiększyć się o  45 nowych 
placówek. Polski oddział firmy 

Magneti Marelli w  zeszłym 
roku utworzył 35 takich krajo-
wych placówek, więc plany na 
rok bieżący są jeszcze bardziej 
ambitne.

Połączenie sprzedaży online 
z usługą montażu

szyldem Motoricus.com, oraz 
niezależne firmy usługowe, 
współpracujące na zasadzie 
franchisingu. Obecnie sieć 
serwisowa liczy 33 placówki, 
a do końca 2013 roku ma ich 
mieć 50. 

Niezależne warsztaty chęt-
ne do nawiązania współpracy 
mogą liczyć na fachowe in-
formacje branżowe, szkolenia 
podnoszące kwalifikacje per-
sonelu i   wyposażanie stacji 
w  nowoczesny sprzęt oraz 
technologie informatyczne.

Internetowa platforma Moto-
ricus.com pozwala nabyć częś ci 
samochodowe i  równocześnie 
znaleźć serwis, który zamontu-
je je w aucie. Dotyczy to rów-
nież opon, felg, bagażników, 
łańcuchów i olejów. 

Powołana w marcu 2011 r.  
spółka Motoricus Service or-
ga nizuje pracę stale rosnącej 
sieci serwisów samochodo-
wych. Składają się na nią wła-
sne placówki, działające pod 

W  Nadarzynie koło Warsza-
wy firmy Ediparts i  Automatic 
Choice zorganizowały semina-
rium na temat automatycznych 
skrzyń biegów. Wzięło w  nim 
udział około 80 osób z 45 firm 
zajmujących się naprawami 
i  serwisem tych urządzeń. Za-
jęcia prowadził Coen van Beek 

– pochodzący z  Holandii pra-
cownik firmy Automatic Choice. 
Obejmowały one zagadnienia 
związane ze skrzyniami auto-
matycznymi dla pojazdów ma-
rek BMW, Ford, Nissan, Honda 
i  Mercedes. Na zakończenie 
wszyscy uczestnicy otrzymali 
certyfikaty uczestnictwa.

Seminarium na temat 
skrzyń automatycznych


