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OGOLNOPOLSKIE ~ TARGI POJAZDOW ZABYTKOWYCH

Sentymentalne powroty

TO DOPIERO PIERWSZA TAKA OGOLNOPOLSKA IMPREZA, ALE Z PEW-
NOSCIA NIE OSTATNIA. W DNIACH 28-29 MAJA W WARSZAWIE PO-
KAZANO WSPANIALE ZACHOWANE ZABYTKOWE POJAZDY Z ROZNYCH
EPOK SWIATOWE]J I POLSKIE] MOTORYZAC]I.

OPROCZ LICZNYCH KRAJOWYCH KOLEKCJONEROW W WYSTAWIE
UCZESTNICZYEY ROWNIEZ FIRMY BARDZO ZASEUZONE DLA ROZ-

WOJU TEJ DZIEDZINY TECHNIKI, A I DZISIA] CHETNIE WSPOMAGAJACE
SWYMI PRODUKTAMI MILtOSNIKOW STARYCH SAMOCHODOW I MOTO-
CYKLI. SWE STOISKA MIALY TEZ WARSZTATY ZAJMUJACE SIE RENOWA-
CJA MOTORYZACYJNYCH ZABYTKOW, SPECJALISTYCZNE CZASOPISMA

I PORTALE INTERNETOWE. DLA WSZYSTKICH UCZESTNIKOW IMPRE-
ZY, WYSTAWCOW I ZWIEDZAJACYCH, POZYTYWNYM ZASKOCZENIEM
OKAZAELA SIE NIE TYLKO TAK ZNACZNA JUZ W POLSCE POPULARNOSC
TEGO SZLACHETNEGO HOBBY, LECZ TAKZE JEGO TECHNICZNA DOJ-
RZALOSC, NIEUSTEPUJACA NAJLEPSZYM ZAGRANICZNYM WZOROM
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Do zobhaczenia
za rok!

(rozmowa z Mirostawem Bugajskim,
organizatorem MotoNostalgii)

- Jak zrodzita sie idea stworzenia takiej
imprezy w Polsce?

— W S$rodowisku fanéw zabytkowych po-
jazdéw o potrzebie cyklicznych targéw

zabytkowej motoryzacji méwito sie od lat,
byty tez mniej lub bardziej udane préby
ich organizowania, ale zadna nie dafa
trwatych rezultatéw. ..

Przygotowania zaczeliSmy w styczniu
2011 r. od rezerwacji terminu i miejsca.
Zatozeniem byfo pozyskanie trzech kon-
cernéw z branzy motoryzacyjnej i ten plan
zrealizowali$my dos$¢ szybko, a nastepnie
skierowalismy swojg oferte do producen-
téw czedci, polskiego sektora ustugowo-
warsztatowego, do klubéw mitosnikow
poszczegdlnych marek i do samych po-
siadaczy pojazdow zabytkowych, ktérych
adresy pozyskiwaliémy poprzez ogtosze-
nia w mediach. Chciatbym tu podkresli¢
kluczowg role klubdw, ich aktywny wktad
i zaangazowanie w tworzenie tej imprezy.
Swiadczy to o dojrzatosci polskiego rynku
kolekcjonerskiego. Wzorem do nasladowa-
nia byfa dla mnie Techno Classica. Cytujac
pozniejsze komentarze z relacji, mieliSmy
w Warszawie swoje ,mate Essen”.

- Z informacji zamieszczonych na Waszej
stronie internetowej www.motonostalgia.pl

FOT. ARCHIWUM

FOT. ARCHIWUM

WIEK POJAZDOW ZABYTKOWYCH MOZE SIE DZIS ROZNIC NAWET
O STULECIE

wiadomo, ze wystawcéow byto ok. 60,
eksponatéw ok. 200, a zwiedzajacych
ponad 8000. Jak maja sie te liczby do
catego krajowego potencjatu?

— Pierwsza edycja spetnita swoje zadanie,
gdyz odbita sie szerokim echem w branzy
i mediach. Nie zgromadzili$my oczywiscie
wszystkich jego krajowych kolekcjone-
row. Prosze jednak wzig¢ pod uwage, ze
ta impreza, zanim sie skohczyta, w opinii
wystawcow byta juz oceniana jako suk-
ces. ZebraliSmy liczne gratulacje, m.in. od
przedstawicieli niemieckich koncerndw,
oceniajacych to wydarzenie poprzez pry-
zmat analogicznych dokonan z wtasnego
kraju. Jestem przekonany, ze w przy-
sztym roku skala tej imprezy zwigkszy sie
o 100%, zaréwno jezeli chodzi o liczbe
wystawcow, jak i zwiedzajagcych. Nowym
akcentem bedzie udziat zagranicznych
klubow i firm. Ze wzgledu na wielkos¢
i potozenie naszego kraju mamy realng
szanse stworzy¢ miedzynarodowg impreze
oldtimerowg dla tej czesci Europy.

— Zainteresowanie publicznosci budzity
nie tylko zabytkowe pojazdy, lecz takze
stoiska firm oferujgcych profesjonalne
ustugi dla kolekcjoneréw oraz ekspozycije
koncerndéw, cho¢ ich liczba mogtaby by¢
znacznie wieksza, zwtaszcza w obecnym
sezonie firmowych jubileuszy.

Udziat profesjonalistéw to bardzo waz-
ny aspekt tego rodzaju imprez. Witasnie
dla polskiego small businessu z segmen-
tu ustugowo-warsztatowego targi sa wy-
jatkowg szansg zaprezentowania ofert.
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PRZEDWOJENNY POLSKI FIAT NA STOISKU MIESIECZNIKA AUTO-

MOBILISTA, BARDZO ZASEUZONEGO DLA SPRAWY NASZYCH MOTO-
RYZACYJNYCH ZABYTKOW

Wiele polskich firm od lat wspdtpracuje
z klientami z zagranicy. Przy coraz wigk-
szym zainteresowaniu spoteczenstwa za-
bytkowg motoryzacjg zwieksza sie takze
zapotrzebowanie na profesjonalne ustugi.
Polski rynek jest jeszcze ptytki, ale ma
duzy potencjat i bedzie sie rozwijat. Nikt
tego trendu nie zatrzyma.

Ten rok rzeczywiscie ,obfituje” w okrg-
gte jubileusze i wazne rocznice renomo-
wanych marek. Historia dziatalnosci wielu
z nich wiaze sie réwniez z Polskg. Jednak
nie dla wszystkich firm jest to przyczyn-
kiem do obchoddéw i $wietowania. Czesto
styszy sie sformutowanie: ,my sprzedaje-
my nowe samochody, a nie stare”. Rosnie
jednak $wiadomos¢ historii i tradycji. Nie
ma dzisiaj bardziej skutecznego marketin-
gu, jak pielegnowanie wizerunku w oparciu
o dawne, kultowe pojazdy. Zaden nowy
model nie budzi tylu emocji, co jego legen-
darni poprzednicy. Byto to wida¢ na przy-
ktadzie Lancii Stratos na stoisku Classic-
Auto. Smiem twierdzi¢, ze to wtasnie stare
samochody mogg pomoéc przy sprzedazy
nowych, co doskonale wykorzystuje od lat
koncern Daimler-Benz w Niemczech.

— Czego zyczy¢ organizatorom Moto-
Nostalgii na nastepne lata?

— Chcielibysmy, aby nasze targi weszty na
state do krajobrazu polskiej motoryzacji
i wspolnie ze Srodowiskiem przyczyniaty
sie do rozwoju kultury technicznej w kra-
ju i tego wspaniatego hobby, jakim jest
zabytkowa motoryzacja. Do zobaczenia
za rok!

Motoryzacyjne
tradycje firmy Motul

(rozmowa z Jackiem Medrala, polskim
przedstawicielem tej marki)

- Jak i kiedy pojawit sie¢ Motul w dziejach
Swiatowej i europejskiej motoryzac;ji?

— Nasza tradycja siega roku 1853, w kto-
rym zatozono w Nowym Yorku firme Swan
Finch, zajmujaca sie wydobywaniem ropy
naftowej i wytwarzaniem z niej réznych
smaréw maszynowych. Czterdziesci lat
pozniej w Ameryce pojawit sie pierwszy
samochdd i tak zaczeta sie ,lawina mo-
toryzacyjna” chtonna paliw, olejéw i sma-
row, a takze nasz rosnacy udziat w jej
rozpedzaniu.

Na poczatku lat 20. ubiegtego stulecia
nasze produkty byty znane pod markami
Aerul, Textul i Motul takze w Europie, za
sprawg paryskiej firmy Supra Penn. Ja-
kos$¢ produktéw Motul bardzo szybko zy-
skata uznanie uzytkownikéw i tak zostato —
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