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Wolny rynek czy ring wolny?

Niemiecka firma MAHA, czyli w petnym brzmieniu
Maschinenbau Haldenwang GmhH & Co. KG, jest znana

i szanowana na catym $wiecie jako producent wysokiej
klasy urzadzen diagnostycznych i sprzetu warsztatowego.

Nigdy nie zamieszczamy na famach
,Autonaprawy” takich ogdlnych ocen
jakichkolwiek marek wystepujacych na
polskich i zagranicznych rynkach naszej
branzy, by nie naraza¢ sie na zarzut
stronniczosci. Tym razem jednak trzeba
byto zrobi¢ wyjatek od tej zasady i wyra-
zi¢ te w petni zastuzong i podzielang za-
pewne przez wiekszos$é naszych Czytelni-
kéw opinie. Wyjasnia to bowiem naj-
krécej i najdoktadniej motywy naszego
postepowania w opisanej tu sprawie.

Nieuwzgledniona MAHA

Natychmiast po opublikowaniu w tego-
rocznym wakacyjnym numerze tabela-
rycznego przegladu rynkowych ofert
w zakresie linii diagnostycznych pan
Barttfomiej Szepielak — specjalista ds.
marketingu WSOP Gliwice — przystat
nam nastepujacy list:

Z ogromnym zdumieniem przyjatem
fakt, iz w zestawieniu linii diagnostycz-
nych w numerze lipiec-sierpieri 2009
nie uwzglednili Panstwo sciezek firmy
MAHA. Moje zdumienie bierze sie z fak-
tu, Ze zestawienie to wysytatem Parstwu
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— zawierafo Sciezki CERTUSA i MAHY,
CERTUS sie pojawit, MAHA nie. Rok
temu MAHA widniata w zestawieniu.

Linie MAHA sg obecne w niemal poto-
wie (1) stacji kontroli pojazdow w Polsce. Co
roku kolejne kilkadziesiat Sciezek montowa-
ne jest w catym kraju. W Paristwa przegla-
dzie zabrakfo kluczowych produktéw.

Bardzo prosze o wyjasnienie zaistnia-
tej sytuacji.

Moje dociekania w tym wzgledzie przy-
niosty efekt dla redakcji niekorzystny.
W tabelach przygotowanych do druku
MAHA w ofercie WSOP oczywiscie byta
(jak we wszystkich dotychczasowych
rocznikach ,, Autonaprawy’), a dotycza-
cy jej fragment jakim$ zto$liwym trafem
,wcieto” w drodze do drukarni. Nie zde-
cydowat o tym zaden ,chochlik” ani
,,okreslone sity” lub ,,nieznani sprawcy”,
tylko nasze zaniedbanie (w najwiekszym
stopniu moje osobiscie) podstawowych
kontrolnych obowigzkéw. Pozostato wiec
tylko zawstydzi¢ sie, przeprosi¢ i w kolej-
nym wydaniu (wrzesniowym) zamiescic¢
nalezne sprostowanie. Co tez uczynilismy.

Korygowanie inaczej

Nie byt to jednak koniec sprawy, gdyz
19 pazdziernika br. dostalismy inny, lecz
réwniez z marka MAHA zwigzany list:

Szanowni Paristwo,

Jestem coraz bardziej zdenerwowany
Panstwa nieswiadomoscig tego co sie na
rynku dzieje. Tym razem wydanie wrze-
Sniowe!!! Prosze o skorygowani !!! I sto-
sowanie sie do naszych Zzadan. Nawet nie
probuje sprawdzaé pism jeszcze wcze-
Sniejszych Zeby nie narobic¢ jeszcze wiek-
szego rabanu.

Powtarzam jeszcze raz wytacznym
i jedynym przedstawicielem firmy MAHA
na rynku polskim jest firma MAHA Pol-
ska Sp. z 0.0.!!! Nie Zyczymy sobie poda-
wania innych danych jeZeli chodzi o nasze
urzadzenia. Ostrzegam Ze jeszcze raz po-
wtérzy sie taka sytuacja i skierujemy
sprawe na droge sgdowa.

Z powazaniem

Tadeusz Maziarz — Prezes Zarzadu
MAHA Polska Sp. z o.o.

Nie zdgzytem jeszcze zrozumieé do kon-
ca stanu nerwéw prezesa Maziarza
i tego, czym i komu on grozi, poniewaz
najbardziej zaintrygowata mnie kwestia,
jak mdgtby wygladad list tego Pana skie-
rowany do kogo$ mniej ,,szanownego”
i bez ,,powazania”, gdy w skrzynce mailo-
wej pojawita sie nastepna wiadomosé
z tym samym podpisem:

Fot. archiwum

Szanowni Paristwo,

W pazdziernikowym wydaniu ,,Auto-
naprawy” w dziale Przeglady rynkowe
poddali Panstwo nieprawidfowe dane do-
tyczace analizatora spalin oraz dymomie-
rza firmy MAHA. Ich wytacznym i jedy-
nym importerem oraz dystrybutorem na
rynku polskim jest firma MAHA Polska
Sp. z o0.0. Zadamy natychmiastowego
sprostowania w nastepnym numerze mie-
siecznika w dziale aktualnosci.

Firmie WSOP wypowiedzielismy umo-
we o wspéfpracy juz w 2007 roku i nie
jest ona naszym przedstawicielem oraz
partnerem handlowym nie ma prawa réw-
niez uzywac naszego logo w jakiejkolwiek
postaci. Mamy nadzieje Ze sytuacja ta nie
powtdrzy sie ponownie.

RS.

W zataczeniu przesytam ponowne we-
zwanie do zaniechania nieuczciwych
praktyk stosowanych przez WSOP

Z powazaniem

Tadeusz Maziarz...

Wezwania tego nie cytuje, bo nie czuje
sie upowazniony do ujawniania kore-
spondencji miedzy dwiema firmami po-
zostajacymi w sporze skadingd wyraz-
nym, lecz réwniez mato waznym dla na-
szej redakcji i naszych Czytelnikdéw. Jed-
nak zgodnie ze starorzymska maksyma
audiatur et altera pars (przepraszam,
Panie Prezesie), przestatem kopie obu
pism firmie WSOP w celu wyjasnienia jej
stanowiska w tym, wcigz dla mnie nie-
jasnym, konflikcie.

Niechciany klient?

Nadestane obszerne wyjasnienie pozwa-
lam tu sobie przytoczy¢ z pewnymi re-
dakcyjnymi skrétami:

Prezes MAHA Polska wyraza sprze-
ciw wobec zamieszczania na Paristwa fa-
mach informacji o tym, ze WSOP sprze-
daje w Polsce urzadzenia MAHA. Jako
argument przedstawia on upowaznienie
producenta na rzecz MAHA Polska w za-
kresie wytacznej dystrybucji i importu
urzadzen MAHA w Polsce.

(...) WSOP posiadato z MAHA Polska
umowe o wytacznej dystrybucji urzadzen
MAHA na terenie Polski wazna do dnia
31 grudnia 2008 roku, zamiast dalszej
umowy handlowej WSOP otrzymato od

MAHA Polska ogélne warunki handlowe
dotyczace jedynie cen zakupu i terminéw
ptatnosci.

W 2008 i 2009 roku WSOP zakupitfo
od MAHA Polska towary o facznej warto-
sci kilkunastu milionéw ztotych, wykona-
to dla MAHA Polska ustugi w zakresie
certyfikacji urzadzer oraz uzyskania
uwierzytelnien GUM. W czasie catej wspot-
pracy z firma MAHA w ciggu 15 ostat-
nich lat WSOP zakupito u tego producen-
ta towar o wartosci kilkudziesieciu milio-
néw euro. Dla tych urzadzeri WSOP wy-
konuje stale réznorodne ustugi serwisowe
za posrednictwem ogélnopolskiej sieci
obstugi technicznej. W 2009 roku WSOP
wyposazyto szereg obiektéw zaplecza mo-
toryzacji, w tym szereg stacji kontroli
pojazdéw oraz prestizowych serwiséw
autoryzowanych (BMW, Porsche, Merce-
des-Benz) m.in. w sprzet MAHA. Posia-
damy portfel zaméwieri na kolejne, liczne
obiekty.

(...) Przepisy prawa polskiego i unij-
nego (art. 28 i 29 oraz 81 TWE) umozli-
wiajg takze firmie WSOP kupowanie
sprzetu MAHA w innych Zrédtach zaopa-
trzenia niz MAHA Polska i WSOP moze
korzysta¢ z tej drogi w sytuacji, gdy
wskazuje na to interes odbiorcéw korico-
wych oraz interes wfasny. Sprzedajac
urzadzenia MAHA, WSOP stosuje znak
towarowy MAHA w zgodzie z uregulowa-
niami prawnymi, przedstawionymi w od-
rebnej opinii. Dla urzadzen na stacje
kontroli pojazdéw wykorzystuje tzw. cer-
tyfikaty zgodnosci bedace jej wtasnoscia.

Publikujac zatem w mediach informa-
cje o tym, ze WSOP sprzedaje czy dystry-
buuje urzadzenia MAHA, nasza spétka
informuje o stanie faktycznym, nie wpro-
wadzajac klientéw w bfad, czyli nie na-
ruszajac zasad uczciwej konkurencji.
WSOP nie przypisuje sobie tytutu wy-
tacznego dystrybutora czy importera,
stwierdza jedynie, Ze urzadzenia te dys-
trybuuje. (...)

W zwiazku z powyzszym stanowczo
protestujemy przeciwko prébom ograni-
czania przez MAHA Polska dostepu
WSOP do rynku przez blokowanie publi-
kacji prawdziwych informacji (...).

Z powazaniem

Prezes Zarzadu WSOP

mgr inz. Jarostaw Cichor

Z punktu widzenia redakcji

Oprécz wolnego rynku mamy tez w Pol-
sce konstytucyjna wolno$¢ mediéw, a ta
z g6ry wyklucza mozliwo$¢ egzekwowa-
nia jakichkolwiek zakazéw lub nakazéw
publikowania okreslonych informacji
w niezaleznych tytutach prasowych
przez postronne osoby fizyczne Ilub
prawne.

Nie znaczy to bynajmniej, iz redakcja
,Autonaprawy” nie zamierza uwzgled-
nia¢ w swej dziatalnosci postulatéw,
krytyk i sugestii naptywajgcych do niej
ze strony firm zwigzanych z polskim
zapleczem motoryzacyjnym. Chetnie
i z pozytkiem je wykorzystujemy, i tak
zamierzamy postepowac nadal, lecz pod
warunkiem, ze nie przynoszg one szkody
innym legalnie funkcjonujgcym podmio-
tom gospodarczym. W opisanym przy-
padku zastosowanie sie do zadan preze-
sa Maziarza oznaczatoby dla WSOP
szkode ewidentng przy raczej watpli-
wych korzysciach dla firmy MAHA Pol-
ska.

Znamienny wydaje sie takze fakt, iz
brak produktéw marki MAHA w naszym
rynkowym przegladzie zauwazono tylko
w firmie WSOP, a nie u ich bezspornie
gtéwnego dystrybutora... Ten zareago-
wat tylko na ,nieprawidfowe dane”, za
ktére uznat zamieszczenie w tabeli adre-
su konkurenta. Nie nasza sprawa jest
ocenia¢, jak ta konkurencja wptywa na
interesy niemieckiego producenta, lecz
w wolnorynkowych realiach nie moze im
ona szkodzi¢, skoro wszyscy jej uczestni-
cy sprzedaja i kupujg po opfacalnych
dla siebie cenach. Tylko metody rodem
z niestawnej pamieci cenzury Zzle stuzg
dobremu imieniu marki.

Interes redakcji branzowego pisma
jest tutaj identyczny z dobrem jego Czy-
telnikéw, bedgcych réwnoczesnie poten-
cjalnymi klientami réznych konkuruja-
cych ze sobg dostawcdw.

Dlatego bez zadnej urazy w stosunku
do firmy MAHA Polska i jej prezesa za-
praszamy ja serdecznie na nasze tamy,
liczac na obecno$¢ oferowanych przez
nig produktéw i technologii zaréwno
w tematycznych przegladach, jak w na-
szej rubryce rynkowych nowosci.

Marian Kozfowski
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