
balnym kryzysem nie by∏a tym zasko-
czona ani rozczarowana. Jej uwag´
w halach „salonowych” przyciàga∏y
g∏ównie modele samochodów nieko-
niecznie najnowszych, lecz raczej naj-
taƒszych przy zakupie i w eksploatacji.
ProfesjonaliÊci odwiedzajàcy AMITEC
odznaczajà si´ z regu∏y jeszcze bardziej
sprecyzowanymi zainteresowaniami,
wi´c dla nich taki bezpoÊredni przeglàd
aktualnych ofert jest zawsze atrakcyjny.
Reprezentatywny sonda˝ niezale˝nego
Lipskiego Instytutu Badania Rynku
(Leipziger Institut für Marktforschung)
wykaza∏ pozytywne nastroje tej grupy
targowych goÊci, w której 81 procent
stanowi∏y osoby podejmujàce decyzje
inwestycyjne w swych macierzystych
firmach. A˝ 42 procent z ogólnej ich
liczby (czyli wi´cej ni˝ w roku ubie-
g∏ym) na podstawie rozmów z wystaw-
cami zdecydowa∏o si´ dokonaç po tar-
gach konkretnych zakupów. Wizyt´ na
przysz∏orocznym AMITEC 2010 zapo-
wiedzia∏o 91 procent ankietowanych. 

Podobnymi badaniami obj´to wy-
stawców AMITEC. W tej grupie 
73 procent by∏o usatysfakcjonowanych
przedstawieniem swych ofert na tar-
gach. Jeszcze wi´cej, bo 79 procent,
poinformowa∏o, ˝e pewne kontrakty
uda∏o im si´ zawrzeç bezpoÊrednio na
stoiskach, a 70 procent spodziewa si´
w najbli˝szej przysz∏oÊci nowych zamó-
wieƒ b´dàcych efektem targowych spo-
tkaƒ z potencjalnymi klientami. 

Przytoczone tu wskaêniki pozwalajà
sàdziç, ˝e polskie firmy nieobecne
w Lipsku nie podj´∏y korzystnej dla sie-
bie decyzji. Tania z∏otówka podnosi
wprawdzie koszt wynaj´tej powierzchni
wystawowej, ale z kolei sprzeda˝ czego-
kolwiek w strefie euro czyni bardziej
op∏acalnà. Czy warto wi´c w imi´ takich
oszcz´dnoÊci traciç szans´ na atrakcyj-
ne transakcje? Najwa˝niejszy pod tym
wzgl´dem rynek niemiecki sta∏ si´
w obecnych warunkach bardziej otwarty
na importowane produkty o przyst´p-
nych cenach. Poza tym w sytuacji, gdy
wielu potencjalnych polskich klientów
odwiedza targi w Lipsku, warto na nich
zaprezentowaç swà ofert´, choçby tylko
w celach presti˝owych i przez wzglàd na
interesy prowadzone w kraju.             ■
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Organizatorzy polskiego
stoiska stan´li na wyso-
koÊci zadania. SzerokoÊç
zale˝a∏a, niestety, od po-
tencjalnych wystawców

Wystawa modeli samo-
chodów znanych ze sta-

rych filmów to dowód, 
˝e dobre tradycje kon-
tynuowane sà w Lipsku

i w nie najlepszych 
czasach

W tym roku dominowa∏
kolor bia∏y. Ciekawe 

zastosowania mia∏ te˝ 
niebieski


