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W tym roku dominowat
kolor biaty. Ciekawe
zastosowania miaf tez
niebieski

Organizatorzy polskiego
stoiska staneli na wyso-
kosci zadania. Szerokos$¢
- zalezata, niestety, od po-
. tencjalnych wystawcéw

Wystawa modeli samo-
chodéw znanych ze sta-
rych filmow to dowéd,
ze dobre tradycje kon-
tynuowane sq w Lipsku
i w nie najlepszych
czasach
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balnym kryzysem nie byta tym zasko-
czona ani rozczarowana. Jej uwage
w halach ,salonowych” przyciggaty
gtéwnie modele samochoddw nieko-
niecznie najnowszych, lecz raczej naj-
tanszych przy zakupie i w eksploatacji.
Profesjonalisci odwiedzajacy AMITEC
odznaczajg sie z reguty jeszcze bardziej
sprecyzowanymi zainteresowaniami,
wiec dla nich taki bezposredni przeglad
aktualnych ofert jest zawsze atrakcyjny.
Reprezentatywny sondaz niezaleznego
Lipskiego Instytutu Badania Rynku
(Leipziger Institut fir Marktforschung)
wykazat pozytywne nastroje tej grupy
targowych gosci, w ktdérej 81 procent
stanowity osoby podejmujgce decyzje
inwestycyjne w swych macierzystych
firmach. Az 42 procent z ogdlnej ich
liczby (czyli wiecej niz w roku ubie-
gtym) na podstawie rozméw z wystaw-
cami zdecydowato sie dokona¢ po tar-
gach konkretnych zakupéw. Wizyte na
przysztorocznym AMITEC 2010 zapo-
wiedziato 91 procent ankietowanych.

Podobnymi badaniami objeto wy-
stawcéw AMITEC. W tej grupie
73 procent byto usatysfakcjonowanych
przedstawieniem swych ofert na tar-
gach. Jeszcze wiecej, bo 79 procent,
poinformowato, ze pewne kontrakty
udato im sie zawrzeé bezposrednio na
stoiskach, a 70 procent spodziewa sie
w najblizszej przysztosci nowych zamé-
wien bedgcych efektem targowych spo-
tkan z potencjalnymi klientami.

Przytoczone tu wskazniki pozwalaja
sadzi¢, ze polskie firmy nieobecne
w Lipsku nie podjety korzystnej dla sie-
bie decyzji. Tania ztotéwka podnosi
wprawdzie koszt wynajetej powierzchni
wystawowej, ale z kolei sprzedaz czego-
kolwiek w strefie euro czyni bardziej
optacalng. Czy warto wiec w imie takich
oszczednosci traci¢ szanse na atrakcyj-
ne transakcje? Najwazniejszy pod tym
wzgledem rynek niemiecki stat sie
w obecnych warunkach bardziej otwarty
na importowane produkty o przystep-
nych cenach. Poza tym w sytuacji, gdy
wielu potencjalnych polskich klientéw
odwiedza targi w Lipsku, warto na nich
zaprezentowa¢ swa oferte, chocby tylko
w celach prestizowych i przez wzglad na
interesy prowadzone w kraju.
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Dzisia) wymiana,
jutro wygrana!
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Dsiggni) 2 nami podwidjng korzysc — teraz kupujac dowolne
oleje LOTOS z fonmuty Thermal Control wraz ze swoimi Klientami
bierzesz udziat w losowaniu nagrid

Twoja droga do wygranej w promocjiz
kup dowadne aleje LOTOS z Formuda Thermal Control za kwote minimuem 2,500 2| netto
niezaleinie od rodzaju opakowania (w terminie od 30.03.09 do 29.05.09)
wypelnij i odeslij ankiete {do pobrania na stronie wenw)
wyslij sms z haslen LOTOS i numerem swojej faktury na numer 71121
(oplata 1,22 z VAT)
kaide dodatkowe zakupy to wieksza szansa na wygrang
kaide zgloszenie bierze wdzial we wenystkich
losowaniach!

Regulamin promocji znajdziesz
na www.lotosoil.pl
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