
WszechobecnoÊç komputerów w naszym ̋ yciu zawodowym, a w coraz wi´kszym stop-
niu te˝ prywatnym, uznajemy ju˝ za rzecz bezwzgl´dnie potrzebnà, zupe∏nie oczywi-
stà i przez to wr´cz niezauwa˝alnà. Reagujemy na nià podobnie, jak na stale nas ota-
czajàcy akustyczny szum, który zaczyna nam przeszkadzaç dopiero wtedy, gdy go za-
braknie, na przyk∏ad w jakiejÊ dêwi´koszczelnej komorze.

Samochód bez komputerowego sterowania silnika, skrzyni biegów, hamulców, kli-
matyzacji itp., zaczyna byç ju˝ postrzegany jako anachroniczny, nieekonomiczny,
niewygodny i niebezpieczny. To samo dotyczy urzàdzeƒ s∏u˝àcych do jego produkcji,
serwisowania, diagnozowania i napraw. Gdy chodzi o maszyn´ do przemys∏owego ci´-
cia lub formowania blach, warsztatowy sprz´t do wywa˝ania kó∏, pomiarów odkszta∏-
ceƒ nadwozi lub komponowania odcieni lakierów, nie wspominamy ju˝ nawet o ich
„skomputeryzowaniu”. Powszechnie wiadomo, ˝e by∏yby bez komputera bezu˝yteczne,
jak ta przys∏owiowa „strzelba bez spustu”. Przy zawieraniu znajomoÊci wymieniamy
si´ adresami e-mail, zapraszamy do odwiedzania naszych internetowych stron, zupe∏nie
ju˝ nie pami´tajàc o udziale, jaki w tym wszystkim muszà mieç komputery.

Jednak od strony tych komputerów ca∏y nasz Êwiat wyglàda zupe∏nie inaczej. To
one sà gatunkiem na nim i nad nim panujàcym. Równie dobrze mogà rzeêbiç frezami
w trójwymiarowych blokach materia∏u, jak Êledziç planety w dalekich galaktykach,
przeprowadzaç transakcje finansowe z milionami kontrahentów lub tworzyç fabular-
ne filmy. Wszystko jest wy∏àcznie kwestià u˝ycia odpowiednich urzàdzeƒ peryferyj-
nych. 

Na peryferia jeszcze dalsze stopniowo przenoszeni sà ludzie. Ich dawne umiej´t-
noÊci straci∏y ju˝ praktyczne znaczenie. Wydaje im si´, ˝e daje si´ to skutecznie zre-
kompensowaç manualnà wprawà w pos∏ugiwaniu si´ klawiaturami, myszami, d˝ojsti-
kami i ekranami dotykowymi. Z∏udzenia! Cz∏owiek mo˝e byç tylko z∏oÊliwà lub mi-
mowolnà przeszkodà w komunikacji mi´dzy komputerami. Nadaje si´ w swej masie
tylko do wymarzonego raju, czyli leniwej wegetacji w klimatyzowanych (komputero-
wo) mieszkaniach, przed ekranami do oglàdania (komputerowych) seriali, igrzysk
sportowych i teleturniejów, wÊród ogrodów z pi´knie wypiel´gnowanà (przez kompu-
tery) roÊlinnoÊcià...

A co wówczas z fachowà prasà? Co z miesi´cznikiem „Autonaprawa"? Nie ma
strachu. Komputer zredaguje go bardziej atrakcyjnie, bez b∏´dów i opóênieƒ, a potem
zgodnie z harmonogramem i bazà adresowà rozeÊle bezpoÊrednio do wiadomoÊci za-
interesowanych komputerów warsztatowych. Byç mo˝e niektóre z tych urzàdzeƒ pre-
ferowaç b´dà tradycyjnà wersj´ drukowanà. Wtedy jà sobie wydrukujà same, by po-
tem czytaç i przeglàdaç za pomocà skanerów.

Marian Koz∏owski
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