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Brama hez okna
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Targi motoryzacyjne w Lipsku powinny hy¢ ,,brama

i oknem” dla wschodu Europy, a s teraz tylko w potowie.
Publicznos¢, owszem, ttumnie naptywa przez otwarte wrota,
jednak wschodnie firmy raczej unikaja tej witryny.

Po zamknieciu tegorocznej ekspozycji,
trwajgcej od 28 marca do 1 kwietnia,
i podsumowaniu jej wynikéw gospoda-
rze nie kryli satysfakcji i trzeba przy-
znaé, ze mieli po temu obiektywne po-
wody. Czasy, ,jakie sa, kazdy widzi”,
dla $wiatowego rynku motoryzacyjnego
zwtaszcza, a jednak samochodowy sa-
lon AMI nie okazat sie porazka, a AMI-
TEC dotyczacy gféwnie motoryzacyjne-
go zaplecza wrecz pobit dotychczasowe
rekordy pod wzgledem liczby wystaw-
cow (283 firmowe stoiska) i zwiedzajg-
cych (ponad 50 000).

Prowadzone podczas targéw bada-
nia ankietowe wykazaty tez nie mniej-
sze niz w latach ubiegtych ponadregio-
nalne oddziatywanie tej imprezy. Wsrod
publicznosci 17 procent stanowili go-
Scie zagraniczni i az 67 procent przy-
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bysze z miejscowosci odlegtych o co
najmniej 100 kilometréw. Do tak do-
brych wynikéw przyczynity sie wyjatko-
wo liczne w tym roku grupy branzowych

AMITEC, cho¢ =
przeznaczony
gtéwnie dla pro-
fesjonalistow,
odwiedzany byt §
ttumnie, takze
przez liczne
grupy méwiace
po polsku

profesjonalistéw z Polski i Czech. Z ko-
lei na wysoka frekwencje naszych roda-
kéw i sgsiaddw wptyneta z jednej strony
ugruntowana juz renoma tych targéw
jako przedsiewziecia niezmiennie am-
bitnego i realizowanego zawsze z per-
fekcyjna starannoscig, z drugiej za$
— promocyjne zabiegi i organizatorska
pomoc zagranicznych przedstawi-
cielstw firmy Leipziger-Messe.

Ocena tegorocznej obecnosci wy-
stawcéw nie moze juz byé tak jedno-
znacznie pozytywna. To prawda, ze
AMI i AMITEC goscity, jak zwykle, nie-
mal petny komplet najwazniejszych
Swiatowych marek, ale na poszczegdl-
nych stoiskach brakowato wyraznie
dawniejszego rozmachu, dodatkowych
atrakcji rozrywkowych, plastycznych
i kulinarnych, pomystowych gadzetéw,
a niekiedy nawet wystarczajacej ilosci
materiatéw  reklamowo-informacyj-
nych... Bardzo mato tez byto prawdzi-
wych rynkowych nowosci. Udziat firm
z naszej czesci Europy, a szczegdlnie
z Polski, byt zdecydowanie nikty.

Sa to jednak symptomy zjawisk nie-
zaleznych od samych targéw, a zwigza-
nych ze swiatowg recesjg i niekorzyst-
nymi kursami wschodnioeuropejskich
walut. Publiczno$¢ oswojona juz z glo-
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Fot. Leipziger Messe, archiwum
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Wyjatkowa okazja dla kaddego. by zobaczyd
w jednym migjscu i czasia:

specjalng strefg PROFI - oferie czodowych
producantdw czesci samochodowych 2 kraju
i zagranicy oraz najlepszych producentow
wyposazenia warsztatow samochodowych

WEOMCOWE pokazy napraw samochoddw w, “rwe
warsztalty" pod okiem ekspertdw

Wielkie Centrum Szkoleniowe = modiiwost
darmowego udzialu w profesjonalmych szkoleniach
i warsztatach prowadzomych przez wybitnych
specjalistdw

najlepsze rajdowe i sportowe samochody

nowoscl motoryzacyjne — najnowsze modele
samoachodow na rynku

pigkne koblety - kilkadziesigt pigkmych hostess
i wybory Miss ProfiAuto

konkursy 2 atrakcyjnymi nagrodami dla gosci

o konceriows noc w rockowych kimatach —
4 zaspoly w iym gwiazda - DZEM

Wielki Final Drnugnynowych Mistrzostw Mechanilodw
Samochodowych = widowiskaowe naprasy
i konkurencje
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tel.: (+4B 32) 604 10 92
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Organizator: Profi Partners Sp. z 0.0,
40-568 Katowice, ul. Ligocka 103

catodniowa biesiade przy piwie, dobrym jedzeniu
i muzyce

= brawurows prowadzenie imprezy przez Irka
Bieleninika,

tel. {(+48 32) 353 36 96
wowow.profipartners. pl, targi@profipartners. pl



