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Po zamkni´ciu tegorocznej ekspozycji,
trwajàcej od 28 marca do 1 kwietnia,
i podsumowaniu jej wyników gospoda-
rze nie kryli satysfakcji i trzeba przy-
znaç, ˝e mieli po temu obiektywne po-
wody. Czasy, „jakie sà, ka˝dy widzi”,
dla Êwiatowego rynku motoryzacyjnego
zw∏aszcza, a jednak samochodowy sa-
lon AMI nie okaza∏ si´ pora˝kà, a AMI-
TEC dotyczàcy g∏ównie motoryzacyjne-
go zaplecza wr´cz pobi∏ dotychczasowe
rekordy pod wzgl´dem liczby wystaw-
ców (283 firmowe stoiska) i zwiedzajà-
cych (ponad 50 000). 

Prowadzone podczas targów bada-
nia ankietowe wykaza∏y te˝ nie mniej-
sze ni˝ w latach ubieg∏ych ponadregio-
nalne oddzia∏ywanie tej imprezy. WÊród
publicznoÊci 17 procent stanowili go-
Êcie zagraniczni i a˝ 67 procent przy-

bysze z miejscowoÊci odleg∏ych o co
najmniej 100 kilometrów. Do tak do-
brych wyników przyczyni∏y si´ wyjàtko-
wo liczne w tym roku grupy bran˝owych

profesjonalistów z Polski i Czech. Z ko-
lei na wysokà frekwencj´ naszych roda-
ków i sàsiadów wp∏yn´∏a z jednej strony
ugruntowana ju˝ renoma tych targów
jako przedsi´wzi´cia niezmiennie am-
bitnego i realizowanego zawsze z per-
fekcyjnà starannoÊcià, z drugiej zaÊ 
– promocyjne zabiegi i organizatorska
pomoc zagranicznych przedstawi-
cielstw firmy Leipziger-Messe.

Ocena tegorocznej obecnoÊci wy-
stawców nie mo˝e ju˝ byç tak jedno-
znacznie pozytywna. To prawda, ˝e
AMI i AMITEC goÊci∏y, jak zwykle, nie-
mal pe∏ny komplet najwa˝niejszych
Êwiatowych marek, ale na poszczegól-
nych stoiskach brakowa∏o wyraênie
dawniejszego rozmachu, dodatkowych
atrakcji rozrywkowych, plastycznych
i kulinarnych, pomys∏owych gad˝etów,
a niekiedy nawet wystarczajàcej iloÊci
materia∏ów reklamowo-informacyj-
nych... Bardzo ma∏o te˝ by∏o prawdzi-
wych rynkowych nowoÊci. Udzia∏ firm
z naszej cz´Êci Europy, a szczególnie
z Polski, by∏ zdecydowanie nik∏y. 

Sà to jednak symptomy zjawisk nie-
zale˝nych od samych targów, a zwiàza-
nych ze Êwiatowà recesjà i niekorzyst-
nymi kursami wschodnioeuropejskich
walut. PublicznoÊç oswojona ju˝ z glo-
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Targi motoryzacyjne w Lipsku powinny byç „bramà
i oknem” dla wschodu Europy, a sà teraz tylko w po∏owie.
PublicznoÊç, owszem, t∏umnie nap∏ywa przez otwarte wrota,
jednak wschodnie firmy raczej unikajà tej witryny. 

AMI – AMITEC 2009 

Brama bez okna

AMITEC, choç
przeznaczony

g∏ównie dla pro-
fesjonalistów, 

odwiedzany by∏
t∏umnie, tak˝e

przez liczne 
grupy mówiàce 

po polsku


