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W ramach kompleksowej

oferty szkoleƒ technicznych

dla mechaników i elektroni-

ków samochodowych w lutym

2009 roku Centrum Szkoleƒ

WSOP w Gliwicach proponu-

je zainteresowanym nast´pu-

jàcy harmonogram zaj´ç: 

➔ Uk∏ady hamulcowe 

(3-4 lutego)

➔ Uk∏ady wtryskowe silni-

ków ZI (5-6 lutego)

➔ Uk∏ady wtryskowe silni-

ków ZS (10-11 lutego)

➔ Automatyczne skrzynie

biegów (12-13 lutego)

➔ Podstawy diagnostyki

uk∏adów elektrycznych

(17-18 lutego)

➔ Diagnostyka OBD 

(19 lutego)

➔ Uk∏ady kierownicze 

i zawieszenia (20 lutego)

➔ Wywa˝anie kó∏ 

(24 lutego)

➔ Diagnostyka pojazdu –

diagnoskopy Texa i Auto-

com (25 lutego)

➔ Uk∏ady klimatyzacji 

(26 lutego)

Pe∏na, szczegó∏owa oferta

oraz zapisy: 

www.szkolenia.wsop.pl

Kontakt: mgr in˝. Jan Pa∏ka,

tel. 662 239 777

Kursy w lutym 2009

W∏aÊciciel marki Mio – hol-

ding MiTAC International

Corporation – og∏osi∏ zakoƒ-

czenie przej´cia aktywów

dzia∏u produktów konsu-

menckich firmy Magellan

Navigation. W ich sk∏ad

wchodzà: marka Magellan,

oprogramowanie nawigacyj-

ne, patenty, znaki towarowe,

w∏asnoÊç intelektualna,

a tak˝e kana∏y dystrybucji.

Pracami MiTAC Digital Cor-

poration kierowaç b´dzie

niedawno mianowany pre-

zes, Kevin Chuan. Dzi´ki tej

transakcji firmy Mio i Ma-

gellan po∏àczà swoje poten-

cja∏y w dziedzinie przeno-

Ênych urzàdzeƒ nawigacyj-

nych, dzi´ki czemu wi´cej

systemów GPS trafi na ry-

nek Europy Ârodkowej

i Wschodniej.

Nowa marka w holdingu z Mio

Rozwija si´ sieç stacji part-

nerskich Lotos, oferujàcych

markowe paliwa Premium,

wprowadzone na rynek

przed rokiem. Aktualnie 56

z 79 placówek partnerskich

sprzedaje ju˝ Dynamic 98

lub Dynamic Diesel.  

W liczàcej 139 stacji sie-

ci w∏asnej Lotos a˝ 132 ofe-

ruje paliwa Premium. W su-

mie wi´c paliwa Dynamic

dost´pne sà ju˝ w 188 sta-

cjach. Wed∏ug najÊwie˝szych

badaƒ Pentora, paliwa Dy-

namic rozpoznawalne sà

przez 37% klientów. Dla po-

równania, rozpoznawalnoÊç

paliw BP Ultimate wynosi

38%, a Statoil Suprema –

31%. Z badaƒ tych wynika

równie˝, ˝e klienci stacji Lo-

tos znacznie ch´tniej kupujà

dost´pne na nich paliwa

markowe ni˝ klienci innych

sieci.

Stacje z paliwami Dynamic 

Trzy miliony FAP

Inny ranking 
samochodowych kolorów?

Zgodnie z nowym raportem

popularnoÊci kolorów Du-

Pont, we wszystkich sekto-

rach samochodowego rynku

zwyci´˝y∏ kolor... czarny.

Na drugim jednak miejscu

jest biel, a na trzecim –

srebrny. DuPont odnotowuje

spadek popularnoÊci czer-

wieni, w przeciwieƒstwie do

Standoxa, który zauwa˝a

jej wzrost... 

Byç mo˝e rozbie˝noÊci te

wià˝à si´ z faktem, i˝

w 2008 r. poszerzono zakres

badaƒ DuPonta o rynki Indii

i Rosji. W tych regionach

dominujàcà pozycj´ ma ko-

lor srebrny, a tu˝ za nim

plasujà si´ czarny i czerwo-

ny. Z kolei w Ameryce Pó∏-

nocnej drugi rok z rz´du

najwi´kszà popularnoÊcià

cieszy si´ biel. 

Grupa PSA Peugeot Citroën

sprzeda∏a ju˝ ponad 3 milio-

ny samochodów wyposa˝o-

nych w silniki wysokopr´˝ne

z filtrami czàstek sta∏ych

FAP. 

Trzymilionowym samo-

chodem tej grupy by∏ Peu-

geot model 207 1,6 HDi, 

wyprodukowany w Poissy,

we Francji.

Na niemal dziesi´ç lat

przed zapowiadanym wdro-

˝eniem regulacji Euro V

(wrzesieƒ 2009) grupa PSA

Peugoet Citroën zacz´∏a

spe∏niaç jej wymogi dzi´ki

technologii FAP tworzàcej

nowe standardy dla europej-

skiego diesla. Tego rodzaju

filtr zosta∏ zastosowany po

raz pierwszy na Êwiecie

w maju 2000 roku, w modelu

Peugeot 607. Potem opaten-

towana technologia FAP by-

∏a sukcesywnie wprowadzana

do wszystkich segmentów sa-

mochodów Peugeot i Citroën.

Obecnie rozwiàzanie to

stosowane jest w 22 rodzi-

nach samochodów grupy,

czyli modelach Peugeot:

1007, 207, 308, 407, 607,

807 i 4007 oraz Citroën:

C2,C3,C4, C4 Picasso, C5,

C6, C8, i C-Crosser, jak rów-

nie˝ w pojazdach u˝ytkowych

obu marek. Fo
t. 

D
uP

on
t, 

Pe
ug

eo
t

Autonaprawa | nr 2/2009

Motoryzacja dziÊ | 17

Wzrost ten dotyczy, i to w jeszcze wi´k-

szym stopniu, zamawianej powierzchni

ekspozycyjnej, poniewa˝ wi´kszoÊç ubie-

g∏orocznych wystawców zdecydowa∏a

si´ powi´kszyç swoje stoiska. Do tej gru-

py zaliczajà si´ takie firmy, jak: Eder,

Knoll, KSR EDV, Snap-on, Tauchnitz

Werkstatt-Technik oraz Technolit.

Z kolei do przedsi´biorstw potwier-

dzajàcych swój udzia∏ w najbli˝szych

targach nale˝à mi´dzy innymi: Adolf

Würth, Albert Berner, Alfred Kocher,

ASE Corghi, Augros, Carat, Delphi, Ha-

weka, Magneti Marelli, Makra, Nilfisk-

-Alto, Otto Nußbaum, Ravaglioli, 

Reifen Göggel, Sherpa und WashTec,

Stahlgruber und Theo Förch.

Po raz pierwszy w Lipsku zaprezen-

tujà si´ np. producenci sprz´tu diagno-

stycznego Carsoft M.F.T. oraz PCI Koz-

-Zubehör, dostawcy Êrodków do czysz-

czenia PilzSoft, przedsi´biorstwo ubez-

pieczeniowe Rekoga, firmy Suplex

(spr´˝yny zawieszeƒ) i Smartwax (kon-

serwacja samochodów).

Targi AMITEC sà tradycyjnie naj-

wa˝niejszym miejscem spotkaƒ dostaw-

ców, dystrybutorów i odbiorców pro-

duktów motoryzacyjnych, a wi´c syste-

mów i cz´Êci pojazdów, technologii na-

praw, serwisowania i konserwacji sa-

mochodów, wyposa˝enia stacji paliw.

Od dawna te˝ s∏ynà ze swej profesjonal-

nej, bran˝owej publicznoÊci, co stwarza

realne szanse pozyskania nowych klien-

tów, szczególnie w sferze mi´dzynaro-

dowych kontaktów w Europie Ârodko-

wej i Wschodniej. W zesz∏ym roku targi

AMITEC goÊci∏y 271 wystawców, w tym

11 firm z Polski. Liczba odwiedzajà-

cych wynios∏a 51 800 przedstawicieli

bran˝y. W tym roku ich organizatorzy

zwi´kszyli powierzchnie wystawienni-

cze o 700 metrów kwadratowych, aby

zaprezentowaç nasze dwa nowe obszary

tematyczne: naprawy pojazdów trans-

portowych oraz lakiery samochodowe.

Motoryzacyjne targi w Lipsku wy-

chodzà naprzeciw zarówno dà˝eniom

zachodnioeuropejskich wystawców do

rozwijania handlowych kontaktów

w Europie Ârodkowej, jak i poszukiwa-

niom zachodnich klientów i partnerów

przez firmy ze wschodniej cz´Êci konty-

nentu, w tym równie˝ z Polski. Od

trzech lat roÊnie liczba Polaków zwie-

dzajàcych te targi.

Bardzo udanym przedsi´wzi´ciem

okaza∏y si´ polskie stoiska zbiorowe, or-

ganizowane ju˝ od czterech lat przez

nasze krajowe przedstawicielstwo Tar-

gów Lipskich. W 2008 roku z tej formy

prezentacji skorzysta∏o 11 firm. Podob-

na ekspozycja powstanie równie˝ w tym

roku pod patronatem Ambasady RP

w Berlinie, przy organizacyjnym i mery-

torycznym wsparciu Polskiej Izby Moto-

ryzacji oraz magazynu „Nowoczesny

Warsztat”.

RównoczeÊnie z targami AMITEC

odbywajà si´ corocznie targi samocho-

dowe AMI – najwi´ksza wiosenna wysta-

wa samochodowa w Europie Ârodkowo-

-Wschodniej. Na obie te imprezy w imie-

niu firmy Targi Lipskie Polska serdecz-

nie zapraszam i deklaruj´ zainteresowa-

nym wszechstronnà pomoc w realizacji

ich zamierzeƒ. 

www.amitec-leipzig.de 

www.targi-ami.pl

www.targilipskie.plFo
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Marzena Kuropieska
Dyrektor

Targi Lipskie Polska sp. z o.o.

Obecne prognozy dla targów AMITEC
2009 (28 marca – 1 kwietnia) rzeczywi-
Êcie przedstawiajà si´ znakomicie.
W porównaniu z rokiem poprzednim
nastàpi∏ a˝ dziesi´cioprocentowy
wzrost zainteresowania wystawców. 

Optymistyczne prognozy

AMITEC 2008 by∏
imprezà udanà.

Tegoroczna edycja
zapowiada si´ jeszcze

lepiej


